


KOORDINATIONSL IS
VON HERZ, HAND |
VERSTAND."




Inhalt

[e)]

EINLEITUNG

Hintergrund

Warum wir unser Image
starken

Was wir bereits getan
haben

Was noch zu tun ist

WER WIR SIND
Warum wir so sind

Gelebte Werte
Unsere Stimme

10

17

20

22

23

UNSER LOOK

Ubersicht

Logo

Konfiguration

Farbvariationen,
Masterbrand

Farbvariationen, Gutesiegel

Verwendung des
Gutesiegels

Abstand und
MindestgroBe fur
Druck- und
Digitalmedien

Bewahrte Praktiken

Farbpalette

Uberblick

Formeln

Verwendung

Bewahrte Praktiken

Typografie

Haupt-, Senkundar- und
Alternativtyp

Bewahrte Praktiken

Bilder

Stilubersicht und Thematik

Symbole und grafische
Informationen

Uberblick

Schwerpunktbereiche

25

IM GESAMTBILD
BETRACHTET

Design-Anregungen
Broschirenumschlage
Doppelseiten

Poster vertikal

Poster horizontal
Broschlren
Reklametafeln

Digital

E-Newsletter

KONTAKT-
INFORMATIONEN

34 graphics@rotary.org

rilicensingservices
@rotary.org

IN KURZE

Die Hilfen und Vorlagen
werden bald auch online
verfugbar sein, um lhnen die
Gestaltung lhrer Broschiren,
Materialien usw. zu erleichtern.



Hintergrund

EINLEITUNG

Warum wir unser Image starken

Seit tiber 100 Jahren kommen bei Rotary Vertreter
aller Berufsgruppen freundschaftlich zusammen
und setzen ihre vielfaltigen Berufserfahrungen fiir
andere ein. Doch trotz eines Jahrhunderts sozialen
Engagements hat Rotary nicht die 6ffentliche
Anerkennung erreicht, die unseren humanitaren
Leistungen entspricht.

Daher miissen wir neue Wege gehen, wie wir
Rotary der Allgemeinheit vermitteln, sodass
Menschen ein besseres Verstandnis darliber
erlangen, wer wir sind und wof(r wir einstehen.

2011 schickte sich Rotary an, in einer vorher nie
dagewesenen mehrjahrigen Initiative an seinem
Markenimage zu arbeiten und es griindlich zu
tiberholen. Dabei geht es zum einen um ein
besseres Verstandnis der Offentlichkeit ber
Rotary, zum anderen méchten wir damit auch
unsere Mitglieder motivieren — und wir wollen
attraktiver fir neue Mitglieder, Mitarbeiter,
Spender und strategische Partner werden.

Leitfaden zur visuellen

Gestaltung

Was wir bereits getan haben

Zur Starkung unserer Marke mussten wir diese
zundchst auf der Basis einer umfassenden
globalen Untersuchung definieren. Dazu
unternahmen wir die folgenden Schritte:

und wie wir uns von anderen
Organisationen unterscheiden

in Aktionen, damit unseren Worten
auch Taten folgen

um uns abzugrenzen

damit Menschen erfahren, was wir
tun und wie sie mithelfen konnen

mit neuer Energie unter
gleichzeitiger Beriicksichtigung
unserer Geschichte
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Was noch zu tun ist

Unsere nachste Aufgabe ist es, die Marke lebendig
zu machen. Dazu brauchen wir Fiirsprecher auf
allen Ebenen, in allen Gruppen und Funktionen.

Wir sind Rotary. Und wir haben viel zu bieten.

Dieser Leitfaden soll Ihnen dazu dienen,

den neuen ,Look” und die neue Stimme
unserer Marke effektiv einzusetzen. Ein global
einheitliches Image und eine einheitliche
Markenidentitat fordern nicht nur unseren Ruf,
sondern die gesamte Rotary-Erfahrung.
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Warum wir Gestaltung

so sind

Die Ergebnisse definieren, wer wir sind (verantwortungsvoll), was wir
tun (Kontakte schaffen) und warum wir relevant sind (Wirkung im
Gemeinwesen). Die Untersuchung ergab auch, wie wir diese Starken
iiberzeugend darstellen miissen.

Rotarier iibernehmen
Fithrungsverantwortung -
in sozialer wie in moralischer

Definition von Fiihrung durch
Bewusstsein und Ansatz, nicht
durch Titel

Hinsicht

Die Schaffung von Betonung der Verbindungen
Verbindungen wird immer und Gemeinschaften, nicht
die zentrale Kraft in Rotary der Einzelperson

sein

Es geht nicht nur um globale Klarung der Art der Wirkung
Wirkung - wir wirken in von Rotary (also lokale
Gemeinwesen im globalen Ergebnisse weltweit addiert;
MaBstab bleibende Verdnderungen)
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Gelebte Werte WER WIR SIND :
estaltung

Was sind die Werte?

Sie bestimmen unser Tun.

Sie reprasentieren unsere
Uberzeugungen und unser
Handeln.

Wie definieren wir unsere
Werte?

Unsere Werte sind begriindet
in den Leitprinzipien, die Rotary
schon immer bestimmt haben.
Diese Werte fiillen wir mit
neuem Leben, indem wir sie

in Gemeinwesen in aller Welt
demonstrieren.

Was meinen wir mit
.Wesen"?

Es definiert, warum wir tun, was
wir tun:

Vereinigung verantwortlicher
Menschen aller Berufe, Kulturen
und Kontinente

Toleranter Asutausch von Ideen

Aktionen zur Verbesserung von
Gemeinwesen in aller Welt

Freundschaft und
globales Verstandnis

Berufs(fach)erfahrung,

Service und Fithrung

Wir bauen lebenslange
freundschaftliche
Beziehungen auf

Wir erfiillen unsere
Versprechen

Wir verbinden
verschiedene
Perspektiven

Wir setzen unsere
Filhrungserfahrung ein,
um soziale Probleme zu
losen
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Gestaltung
Was i e i  Af i A i i B s i 6 BB il i
as ist das UNSERE STIMME IST ... DAS BEDEUTET ... UNSERE KOMMUNIKATION IST

Unsere SHmme charakterisiert

: - - Wir betrachten Probleme aus verschiedenen i
unseren ganz eigenen sachkundi
Kommun?kationgstil I ntEI I I g e nt Sichtweisen und setzen unsere Erfahrungen R 9

' ein, wie es anderen nicht méglich ist. Wir sind einfiihlsam
Warum ist sie wichtig fiir einsichtig und kritisch. selbstbewusst
Rotary?
Es g|bt keine andere OFQANISATION oo
genau wie Rotary. Um = f - h I d Die groBBen Probleme der Welt erfordern Mitgefihl. umsichti
sicherzustellen, dass unsere m It u e n Wir erreichen dies, indem wir reale Geschichten . 9
Kommunikation unserem vermitteln, die universal nachvollziehbar sind. ehrlich
ongmglenlclharakter entspricht, verbindlich
und einheitlich wahrgenommen
wird, missen wir bei allen
unseren mteraktionen m|t einer .........................................................................................................................................................................................................................................................
Stimme sprechen. Durch ein b h I = h Wir finden nachhaltige Losungen fiir systemische entschlossen
einheitliches Design kommt e a rr |C Missstande, zuhause und in anderen Landern. .
unsere Kommunikation als Wir formulieren klar und tiberzeugt. zielbewusst
unmissverstandlich , rotarisch” an. beherzt
Wie sollten wir unsere
G CINSOTZENT? o o et e o e e e e oo oo oo oo £ oo £ oo 4o oo oo oo £ oo oo oot e oo e e e e e e e e e e e
o . . - - d Motiviert durch unsere Erfolge, regen wir auch optimistisch

Die St|mmattr|but"e dle.nen.als I n s p I r I e re n andere zur Aktion an. Wir vermitteln, Hoffnung,
Anhqltspunkt daflir, Wie wir Leidenschaft und Engagement. hoffnungsvoll
rotarisch reden, schreiben, . . o
gestalten. Nehmen Sie sie als visiohar

Kriterien fur die Beurteilung

Ihrer Kommunikation. Eine Reihe
visueller und verbaler Tools (z.B.
Infografiken) kann lhnen dabei
helfen. Mehr dazu auf den Seiten
9-24.
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. . Gestaltung
Beispiele
Hier sind Beispiele aus der BEISPIELEVORHER ........................................................... NACHHER .......... T ..... |WARUMESBESSER ..........................
englischen Sprache, die den (neue Tonalitan) FUNKTIONIERT
NEUEN ANSALZ VETdUICNEN SOl N oo e e e e
(Hinweis: diese Beispiele treffen Einladung zum Rotary besteht aus Menschen in Es ist wunderbar, zu sehen, e Aktiv, inspirierend, einladend
nicht fir die deutsche Sprache Clubbesuch aller Welt, die sich gemeinsam : P 4
zu, weil der Paradigmenwechsel im Umweltschutz, im Kampf was wir erreichen kénnen, * Balanciert Kopf und Herz
i Uberset bereit T wenn Herz und Hand
N Uberelzungen bereits gegen Polio, bei der Verbesserung : : e Definiert Filhrung als Einstellung
) . . . Perspektive und Aktion
auBerordentlichen Einsatzen sehen Sie, wie Menschen aus
engagieren. den verschiedensten Landern, © Erklart unsere Wirkung

Kulturen und Berufen die
Initiative ergreifen.
Gemeinsam werden sie in der
Friedensarbeit, im
Gesundheitswesen und im
Jugenddienst aktiv.

Mehr {iber uns bei rotary.org. e Enthalt klaren Aktionsaufruf

Auch Sie konnen mitmachen.

Auszug aus Rotarys Jubildum Wieder ein Jahr, in dem wir o Uberschrift beschreibt nicht,
Rotary.or : : iv ci sondern inspiriert
e Rotarys 108. Geburtstag markiert Geschichte SChre'b__e“_' Wir sind P
ein Jahr groBer Leistungen im kurz davor, Polio fiir immer  « Beleuchtet Rotarys Geist der
Kampf gegen die Kinderlahmung auszurotten. Doch auch an Bestandigkeit
und eines verstarkten Engagements i
gag unserem 108. Geburtstagist | . . .

zur endgiiltigen Ausrottung der . . .
Krankheit. Was weiterhin gebraucht klar, dass es noch viel mehrzu  anteinchmend und in der

wird ist FUrsprache bei den tl.ln gibt. Helfen Sie mit- ,,Wir”—Form

verantwortlichen Stellen, um auch o Enthalt klaren Aktionsaufruf
weiter eine staatliche Unterstiitzung
der Initiative zu sichern.



Toolkit
Ubersicht

Fokus, Absicht, Inspiration —
und etwas Gold.

Hier finden Sie die Grundelemente
unseres visuellen Systems.

Es enthalt unsere Logos, eine robuste
Farbpalette, Typografie, Ikonografie,
Infografik-Stile, Foto-Stile und
Textentwiirfe.

Jedes Element passt harmonisch zu
den anderen und bietet Flexibilitat
innerhalb eines Rahmens. In
Kombination miteinander iibermitteln
sie aktive Filhrung, Standhaftigkeit
und Mitgefuhl.

UNSER LOOK

Rotary Hauptfarben

lkonografie S. 23
O 4+t=—0O

AN

Informationsgrafiken S. 23

anlll T3

a+72%00
AAAAAAAA 25% 50% 75%

Leitfaden zur visuellen
Gestaltung

6.August 2013

Haupttyp

FRUTIGER BLACK
CONDENSED
GROSSBUCH-
STABEN FUR TITEL
UND HAUPT-
NAVIGATION

Frutiger

far Nebenuber-
schriften
Secondarnav.
Infografiken
und Lockups
Dinn ftalic
Roman [talic
Bold Italic
Black Italic
Ultra Black

Sekundartyp

Sentinel

fiir Text
Nebentiber-
schriften,
Bildunter-
schriften, Callouts
Light Italic
Book Italic
Medium Italic
Semibold Italic
Bold Italic

,Giitesiegel”
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. . Gestaltung
Konfigurationen

Unser Logo hat sich erweitert, so dass ) o
es nun auch unser Wortzeichen Rotary Masterbrand-Signatur Glitesiegel
enthalt, neben dem Emblem des
Rotary Rads.

Rotary erscheint jetzt in allen

Signaturen vor dem Emblem.

Dieses offizielle Logo ist unsere 0 a r
,Masterbrand”-Signatur und sollte

wo immer moglich verwendet

werden. Unser Giitesiegel (,Mark

of excellence”) sollte nicht

alleinstehen, sondern stets in der : . :
Nahe der Masterbrand-Signatur,

und es sollte zur besseren Wirkung Rotary Wordmark Rotary Emblem
maBstabsgerecht vergroBert werden.

Es ist unbedingt wichtig, die
Konsistenz unserer Signaturen zu
bewahren. Die Positionierung und
Proportionen aller Komponenten
innerhalb der Signatur sind fixiert und
grundsatzlich nicht zu verandern.
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. Gestaltung
Farbvariationen,
Masterbrand

Die vollfarbige Rotary-Signatur ist -
unsere offizielle und bevorzugte Positiv (nur fir helle oder weiBe Hintergriinde)
Version. Sie ist grundsatzlich im
digitalen Bereich zu verwenden, sowie
Uiberall, wo der Druck zweifarbig
mdglich ist. Unser Emblem muss
grundsatzlich in Rotary-Gold
erscheinen, es sei denn, Zweifarbdruck

ist nicht verfiigbar.
Die Farben jeglicher 0 a r
Signaturkomponenten sind nicht zu

Vollfarbig

verandern.
Einfarbige Variationen der Rotary- Einfarbig
Signaturen werden in schwarz, : . :
ROtary—AZUrb'au und WeIB : : : A
(Umkehrtyp) gestellt. Diese kénnen 1000/0 schwarz 100% Rotary—AzurbIau
Rotary-Kénigsblau Rotary-Gold

im Einfarbendruck verwendet werden,
ebenso bei komplexen Hintergriinden,
die sonst eine Lesbarkeit oder
Farberwirkung erschweren.

Verwenden Sie die passende
Farbversion, um den besten Kontrast
und optimale Lesbarkeit zu erzielen:
positiv fiir helle Hintergriinde, negativ
fur dunkle Hintergriinde.

Vergleichbare Metallic-Versionen der
Rotary-Farben werden hier ebenfalls
gezeigt und sind unter besonderen
Umstdnden einsetzbar. Weitere Details
zu unserer Farbpalette auf den Seiten
17-19.
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. Gestaltung
Farbvariationen,
Gutesiegel

Unser Gutesiegel muss grundsatzlich

in Rotary-Gold erscheinen, es Vollfarbig
Sel denn' ZwelfarbdrUCk lSt nICht ......................................................
verfigoar Dunkles Bild Helles Bild

Einfarbige Variationen der Rotary-
Signaturen werden in schwarz,
Rotary-Azurblau und weil
(Umkehrtyp) gestellt. Diese kdnnen im
Einfarbendruck verwendet werden,

Vergleichbare Metallic-Versionen der
Rotary-Farben werden hier ebenfalls
gezeigt und sind unter besonderen
Umstanden einsetzbar. Weitere Details
zuunserer Farbpalette aUf dBn SElEN
17-19. .

Rotary Gold 100% schwarz 100% Rotary-
Azurblau
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. . Gestaltung
Richtige
Verwendung des
Gutesiegels

Stets die richtige Gewichtung . ;
Unser Giitesiegel reprasentiert unseren GroBe Opacity
Fiihrungsanspruch. Es sollte daher
stets groB im Verhéltnis abgebildet
werden, um herauszustechen und die
Wiedererkennung zu férdern.

Immer neben der Masterbrand
Signatur

Das Giitesiegel sollte stets gemeinsam
mit einer unserer Signaturen
abgebildet werden, niemals alleine.

Weniger ist mehr

Behalten Sie sich das Gutesiegel

fur die Titelseite oder einseitige
Marketing-Materialien, wie Poster vor.
In Kommunikationen sollte es nicht zu
haufig verwendet oder nachgeordnet : o ;
(auf Innenseiten, untergeordneten
Websites etc.) abgebildet werden. x 4x Minimum

Farboptionen auf Seite 12.

Rotary {1

Rotary @

Rotary Rotary Rotary ¢
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AbSta nd & Gestaltung
MindestgroiBe —
Druck

SIGNATUR MINDESTGROSSE FUR DRUCK

Masterbrand Signatur

MindestgroBe .

13mm/0,5" 73mm§

Keine Beschrankungen ROta ry 05" Rota ry
bei maximaler Hohe .

Giitesiegel :

MindestgréBe 4x die Mindestverhéltnis:

GroBe des kombinierten

Masterbrand Emblems 52mm/ 2" bei Kombination mit

. . Masterbrand Signatur
Keine Beschrankungen

bei maximaler Hohe

ABSTAND Der Abstand zur
Masterbrand Signatur und
Vereinfachten Signatur
Rota ry muss der Hohe des groBen
,R" in dem Wort Rotary
entsprechen.
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AbSta nd & Gestaltung
MindestgroiBe —
Digital

Masterbrand Signatur

Rotary - Rotary Rota ry

Keine Beschrankungen

bei maximaler Hohe L
Giltesiegel Mindestverhéltnis: Mindestverhaltnis:
Mll.ndestgroBe 4.x .dle 240px bei Kombination mit 320px bei Kombination mit
Hohe des kombinierten Masterbrand Signatur : Masterbrand Signatur
Masterbrand Emblems 9 9

. . 120px bei Kombination mit : 160px bei Kombination mit
Keine Beschrankungen . . : . .

o . Vereinfachter Signatur : Vereinfachter Signatur
bei maximaler Hohe :
Vereinfachte Signatur
Maximale Hohe unter -

60px fir Desktop/Laptop

s ROtary = Rotary = Rotary

MindestgroBe L
30px fur Desktop/Laptop : :
40px flr Mobil/Tablet

ABSTAND Der Abstand zu Masterbrand
Signatur und Vereinfachten
Signatur muss der Hohe der

ROta ry Kleinbuchstaben in dem

Wort Rotary entsprechen.



Logo UNSER LOOK Leitfaden zur visuellen 6. August 2013 16
. ) Gestaltung
Bewahrte Praktiken

Masterbrand Signatur

R S G
it
E e

Ro
Rot
of

Platzieren Sie das Masterbrand nicht auf Verwenden Sie das einfarbige Masterbrand Vermeiden Sie Umrisslinien und Sondereffekte  Drucken Sie das Masterbrand nicht in der Drucken Sie das Masterbrand nicht
einem Hintergrund mit zu wenig Kontrast. nicht auf 4-farbigen Drucken. um das Masterbrand herum sowie den falschen Schriftart oder ohne das ® Symbol in verzerrter, spiegelverkehrter oder
unseriésen Gebrauch des Emblems, z.B. durch  ab. Platzieren Sie das Logo nicht innerhalb umgestalteter Form ab.
die Ergdnzung mit anderen Grafikelementen einer Rahmenflache/-form.
vermeiden.

Rotary Rotary
Drucken Sie das Giitesiegel stets ganz und nie  Drucken Sie das Giitesiegel niemals in Verwenden Sie das Glitesiegel bei der Verwenden Sie keine Effekte mit Platzieren Sie das Giitesiegel nicht direkt
unvollstandig ab. einer anderen Farbe als den auf Seite 12 Verwendung mit dem Masterbrand in der tibereinanderliegenden Schichten, die die neben dem Masterbrand.
aufgefiihrten Farben ab. korrekten GroBe (siehe hierzu Seite 13). Farbe oder Lesbarkkeit des Giitesiegels

beeintrachtigen.



Farbpalette
Uberblick

Unsere Farben reprasentieren Rotary und
bringen zum Ausdruck wofiir wir stehen:
Intelligenz, Mitgefuhl, Beharrlichkeit und
Inspiration.

Unsere vorwiegend verwendeten
Markenfarben sind Schattierungen
von BLAU und .Um einen
einheitlichen Auftritt zu gewahrleisten,
sollten diese sogenannten Leadership
Colors vornehmlich verwendet werden.
Den Vorzug sollte dabei stets Rotary-
Azurblau erhalten. Rotary-Himmelblau
und Rotary-Kénigsblau dienen der
Erganzung und Komplementierung.
Rotary-Gold schlieBlich rundet das
Gesamtbild auf einer Seite ab.

Durch die wesentlich sparsamer
eingesetzten Sekundarfarben konnen
gelegentliche Akzente gesetzt werden.

Pastell- und neutrale Farben bieten
Flexibilitdt bei der Arbeit mit Hinter-
griinden, Layouts und der hierarchischen
Anordnung von Informationen.

Alle Farben sollten stets in ihrer reinen
Form abgebildet werden.

In speziellen Féllen, z.B. bei der
Wiedergabe von Text oder Signaturen
auf dreidimensionalen Metall-
produkten (Schilder, Anstecknadeln)
oder Folien (Einladungen, Zertifikate,
Auszeichnungen), kdnnen vergleichbare
Metallversionen der Farben verwendet
werden.
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Gestaltung
Rotary Leadership Colors (Hauptfarben)
Rotary-Azurblau Rotary-Himmelblau Rotary-Konigsblau Rotary-Gold
Sekundarfarben Pastellfarben Neutrale Farben
Cranberry Turquoise Slate Mist Lavender Charcoal Pewter Smoke Silver Black
Violet Orange Powder Blue Moss Taupe Storm Ash Platinum Cloud White
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F | Gestaltung
ormein

Bei Verwendung unserer Farbpalette . : . : :
sollte stets auf die richtigen Rotary Leadership Colors : Sekundérfarben : Pastellfarben : Neutrale Farben

Farbformeln geachtet werden. :

Unsere Farben diirfen niemals gefiltert
oder abgedndert werden.

Es stehen flr Folgendes Formeln

zurVerfy%ung (fiir ges'trllc.henes und Azure Sky Blue Cranberry Turquoise Slate Mist Charcoal Pewter Smoke Silver
ungestrichenes Material): PMS 2175C PMS2202C  © PMS214C PMS7466C  ©  PMS 2165C PMS 2162C | Cool Gray 11C Cool Gray 8C Cool Gray 5C Cool Gray 2C
™ €99 M47 YO KO C96MOY6KO | COMIOOY22KO  CIOMOY38KO : C68MA3Y30K9 — CAOM23YI8KI i C48M22Y24K66 C23M11Y13K41  COMOYOK33  C14MI0YI3KO
Pantone™ Farben PMS 2175U PMS2202U  :  Rubine RedU PMS 7466U i PMS2166U PMS 21620 i Cool Gray 11U Cool Gray 8U Cool Gray 5U Cool Gray 2U
CMYK fir 4-Farb-Druck €99 M53 Y0 KO COAMOY6KO | COMIOOY22KO — C88MOY27KO : C68MA6Y30KI3  C42M26YI8K4 i CISMOYOKGO  C10MOYOKS0 COMOYOK33  C14M10Y16K0
RGB fir Digital Hex #005daa Hex#01b4e7 i  Hex#d91b5c Hex #009999 :  Hex #687d90 Hex#9ea6b4 :  Hex #58585a Hex #919295 Hex #bcbdc0 Hex #e7e7e8

Hexadecimal fir Web RO G93 B170 R1G180B231 : R217G27B92 ROG153B153 i R104G125B144 R158 G166 B180 :  R88G88BIO R145 G146 B149 R188 G189 B192 R231G231B232

Um ASE Files mit Farbproben
herunterzuladen oder zu kaufen,
senden Sie bitte eine E-Mail an:
graphics@rotary.org.

Royal Blue Gold Violet Orange Lavender Powder Blue Storm Ash Platinum Cloud
PMS 286C PMS 130C PMS 2070C PMS 2018C PMS 665C PMS 290C Warm Gray 10C Warm Gray 7C Warm Gray 3C Warm Gray 1C
C100 M80 Y9 K2 COM26Y100K0 : C57M91Y0KO COMB8Y9I5KO : C17M20Y0K8 C25M4Y5K0 & C51 M46Y55K19 C41 M34Y44 K4 C25M22Y32 K0 C15M12Y17 KO
PMS 286U PMS 129U PMS 2070U PMS 2018U PMS 665U PMS 545U Warm Gray 10U Warm Gray 7U Warm Gray 3U Warm Gray 1U
C100 M92 Y9 K2 COM20Y100KO : C54 M99 Y0 KO COMS58Y95K0 : C17M20Y0KS8 C28 M4YOKO : C51M46Y45K19 C41 M38Y37K8 C25M22Y28 K2 C15M12Y17 KO
Hex #00246¢ Hex #febd 11 Hex #872175 Hex #ff7600 Hex #c6bcd0 Hex #c9dee9 Hex #675d58 Hex #958d85 Hex #c5c1bb Hex #e6e5d8
RO G36 B108 R254 G189B17 : R135G33B117 R255G118 B0 : R198 G188 B208 R201 G222B233 : R103 G93 B88 R149 G141 B133 R197 G193 B187 R230 G229 B216
Moss Taupe Black White
PMS 7537C PMS 7501C CO MO YO K100 CO MO YO KO
(36 M23 Y34 K0 C13M16Y35K0 : Hex #000000 Hex #fffff
PMS 7537U PMS 7501U RO GO BO R255 G255 B255
(€36 M23 Y30 KO C13M16Y35K0
Hex #a7aca2 Hex #d9c89% !

R167 G172 B162 R217 G200 B158
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Bewadhrte Praktiken

ouR FouNDATION

Joinleaders, exchange ideas, and
take action for community.

o o
ascrue et 7 ° )
-

JOIN LEADERS EXCHANGE IDEAS TAKE ACTION
THE FUTURE 1S NOW

YouR ROTARY Only three countries
remaining:

L K I 4
Nigeria  Aféhanistan Pakistan OUR SHARED PURPOSE

OUR SHARED PURPOSE

STAY FOR THE

WORLD. &

Sparen Sie Rotary Gold auf fir Worter die Heben Sie Uberschriften, Verwenden Sie die Blautone der Leadership Nutzen Sie die Sekundarfarben nur, um Nutzen Sie die neutralen Farben und weie
herausstechen sollen. Zwischenlberschriften, Symbole und Buttons Colors als Hauptfarbthema. Elemente hervorzuheben. Zwischenrdume, um Ausgewogenheit und
mit Farben aus unserer Palette hervor. Klarheit zu schaffen.

Lorem ipsum dolore Joinleaders from all
suin vulputate velit continents and cultures
to take action in

our communities and
" ““ around the world.
il
AR Af

fah Ah
AAAAAAAD

OUR FOUNDATIO'
»

ASK THE F

OUR FOUNDATION

ASKTHE EXPERT
Ediatem quisitd®* olor molos
um queipiend e venintin.

DIST" T CORNER

1 1
Verwenden Sie keine Farben, die nicht in Verwenden Sie keinen farbigen Text auf Verwenden Sie keine Sekundér-Farben auf Schaffen Sie keine Farbverldufe. Verwenden Sie keine Schattierungen oder
unserer Palette vorkommen. Hintergriinden mit zu wenig Kontrast. gr6Beren Flachen. Verwenden Sie keine Ténungen der Farben in unserer Palette.

schrillen Farbkombinationen.
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. Gestaltung
Haupt-, Sekundar-
und Alternativtyp
Hauptschriftarten Sekundarschriftarten Alternativen, wenn die Haupt- und sekundérschriftarten nicht verfligbar sind
Brand Primar*, Verwenden Sie fur Brand Sekundar*, FlieBtext, Alternative fiir Digital-Anwendungen oder Alternative, fir Microsoft Office Alternative fir Digital-Anwendungen und
Uberschriften und Hauptnavigationen ZwischenUberschriften, falls Frutiger LT STD nicht verfiigbar ist. Anwendungen oder falls Open Sans Microsoft Office Anwendungen oder wenn
GROSSSCHREIBUNG und fiir Bildunterschriften, Callouts etc. Condensed nicht verfiigbar ist. Sentinel nicht verfiigbar ist.

Zwischenuberschriften, sekundare
Navigationen, Infografiken etc. die
reguldre Schreibweise.

FRUTIGER . OPEN SANS ARIAL .
LT STD Sentinel CONDENSED NARROW  Georgia

ABCDEFGHIJKLMNO ABCDEFGHIJKLMNO ABCDEFGHIJKLMNO ABCDEFGHIJKLMNO ABCDEFGHIJKLMNO
PQRSTUVWXYZ PQRSTUVWXYZ PQRSTUVWXYZ PQRSTUVWXYZ PQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstu abcdefghijklmnopqrstu abcdefghijkimnopqrstu abcdefghijkimnopgrstu abedefghijklmnopqrstu
vwxyz1234567890 vwxyz1234567890 vwxyz1234567890 vwxyz1234567890 VWXyz1234567890
47 Light Condensed Light Condensed Light Regular Regular
57 Condensed Light Italic (ondensed Light ltalic ltalic Italic
67 Bold Condensed Book Condensed Bold Bold Bold
77 BIaCk condensed BOOk.Ital?:C ABCDEFGHIJKLMNO Bold Italic BOldItalic
ABCDEFGHIJKLMNO Medium PQRSTUVWXYZ
PQRSTUVWXYZ Medium Italic abcdefghijkimnopgrstu
abcdefghijklmnopgrstu ~ Semibold vwxyz 1234567890
vwxyz 1234567890 Semibold Italic -
Bold nght
45 Light Bold Italic Light Italic
46 Light Italic Black Regular
55 Roman Black Italic Italic
56 Italic Semibold
65 Bold Semibold Italic
66 Bold Italic Bold
75 Black Bold Italic *y _
76 Black Italic Extra Bold m Schriftarten zu kaufen, senden

) Sie bitte eine E-Mail an: graphics@
95 Ultra Black Extra Bold Italic rotary.org.
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USE FRUTIGER A A
CONDENSED
BOLD, BLACKOR [\&%1\' 1015

EXTRA BLACK ADLIN
L]

ALLCAPS |

FOR HEADLINES A

HIGHLIGHT A

ONE OR TWO WORDS
WITH LARGER TYPE

Heben Sie ein oder zwei Schlagworter
hervor durch eine groBere SchriftgroBe
oder leichte Kursivschrift. Behalten Sie
bei Kursivschreibung alle Worter in einer
GroBe. Achten Sie auf Einheitlichkeit bei

Unterschneidung und Zeilendurchschuss.

Through Rotary, LoremIpsum Dolor Sit.

R t I'mleading Lorem ipsum dolor sitamet,
O aI y N consectetuer adipiscing elit,
. my community  seddiam nonummy nibh
FO 0 d D rlve forward. euismod tincidunt utlaoreet
dolore magna aliquam erat

volutpat. Ut wisi enimad
‘minim veniam, quis nostrud

All residents can give by
placing non-perishable food at
their doors.

exerci tation ullamcorper
suseipit lobortis nislut aliquip
“ex eacommodo consequat.

Pick-up begins at 10:00 a.m.
Saturday, October 6th. A bi non habent claritatem
tam; est usus legentis

Pre-packaged bags of items
are available at the local IGA

Verwenden Sie Sentinel fiir

Verwenden Sie Fett- oder Kursivschrift nur, um
Zwischeniiberschriften und FlieBtext.

bestimmte Warter hervorzuheben.

Verwenden Sie fir Callouts und

Datenanzeigen Frutiger in groBer PunktgroBe.

Ugitagquia volo duntiam
quibustis dolent, namet
peleserum as assimos aritio volorum venderi
aperunt occum quatemp busant qui ullest enti
orectatia iducipi tiumquia  vendignisto omnienditiae
qui corepel ignimusam aut it et que vel istio

in cullam que nat ut Pariam, si remporum
entin rem iducimus num quiberf erovit, quam si
doloris itiatem vollatus
solorio cum remos ad
Ugitaquia volo duntiam
quibustis dolent, namet
peleserum as assimos
aperunt occum quatemp
orectatia iducipi tiumquia
qui corepel ignimusam

in cullam que nat ut
entin rem idicimiic nim

dolupta spiendiatem
nisquaestium int

nonsequas debit quo
offic tet que aliberia
peribus danduntem qui
doluptae corecestem res
aut eum debitat explatur,
imaxim que int

Udaepererem reruptam

non ne derumguo de
vern amnihictem dolore.

Verwenden Sie flir Dokumente mit engem
FlieBtext Frutiger Arten.

No'one in our

' COMMUNITY
should go |

HUNGRY.

withour help

NO ONE WILL.

Rotary Clubof Seattle

Verwenden Sie keine GroB- und
Kleinschreibung in Uberschriften.

our communities and
around the world.

Duis autem vel eum iriure dolor in
hendreritin vulputate velit esse molec
consequat, vel illum dolore eu

nulla

g
Iuptatum il delenit augue <.
feugait nulla facil tempor

cum soluta nobis e
nihil imperdiet dor
placerat facer p

tion congue
quod mazim

R o e
1a. Eodem modo typi, qui
identur parum clar, fiant

um dolor st amet, consectetuer
elit, sed diam nonummy i
ut laoreet dolore

Achten Sie bei Unterschneidung und
Zeilendurchschuss darauf, diese nicht zu
offen, eng oder unregelmaBig zu gestalten.
Verzerren Sie keine Schriftarten.

Setzen Sie keine Uberschriften in Sentinel,
sondern Frutiger.

Setzen Sie FlieBtext mit leichterem Gewicht.

il

et nesciunt,

ot el
e e
s

01

Verwenden Sie keine Farben im Text, die sich
nicht gentigend vom Hintergrund abheben.

/Septembe
” magni dolores eos qui
ratone et tatem seaui
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Stilubersicht und
Thematik

Unser Fotomaterial konzentriert sich auf
Verbindungen und Gemeinwesen.

Attraktiv sind besonders Fotos mit
mehreren Rotariern, unterschiedlicher/
en Herkunft/Alters. Bilder von Einzel-
personen eigenen sich bei speziellen
Berichten zu diesen.

Bei Innenaufnahmen empfiehlt es
sich, den Hintergrund verschwommen/
unauffallig zu halten, um unattraktive
Objekte auszublenden.

Bei der Abbildung von NutznieBern
sollten diese im aktiven Austausch mit
Rotariern gezeigt WErden DZW. alS GKEIVE  ..ooiie e

Teilnehmer an einer Szene und nicht nur - Rotarier im Gemeinwesen aktiv
als Beobachter.

Achten Sig bei der Wahl/Aufnahme von Einzelperson Kleinere Gruppen GroBe Gruppen
Fotomaterial auf Folgendes:

- Journalismus- oder Reportagestil

- Natirliche Posen

- Echte, natiirliche, sympathische
Gesichtsausdriicke

- Demonstration von aktivem Einsatz

- Besondere Momente der
Freundschaft, Warme, Freude etc.

- Bewegung und Momentum

- Kréftige Farben oder Schwarzweil

_ Germge T|efenscharfe m|t Selekt|vem .........................................................................................................................................................................................................................................................
Fokus

- Weitwinkel

- Natlrliche Hintergriinde/realer
Kontext (keine Studioaufnahmen)
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. Gestaltung
grafische
Informationen
Uberblick

Bei der Auswahl oder der Entwicklung )
von Symbolen und Informationsgrafiken ~ Symbol-Stil
sollte ein einfacher, moderner und

informativer Stil angewandt werden.

Weitere Beispiele Ordnungsstruktur

Verwenden Sie bei der Abbildung von
Symbolen innerhalb anderer Formen
Kreise, um einen Riickbezug zum Rotary
Emblem herzustellen.

Behalten Sie sich einen dimensionalen

Stil fir das Web oder digitale

Anwendungen wie Apps vor. Fiir . .
Druckversionen hingegen empfehlen sich

grafische, einfarbige lllustrationen. ’

Kontakte kntipfen Ideen austauschen Aktiv werden

Verwenden Sie Symbole und
Informationsgrafiken, um Fakten zu
illustrieren oder die Navigation zu
erleichtern. Verwenden Sie diese nicht
als Logos.

Informationsgrafiken

anlll 37§

AAAAAAAAR  D5% 5% 75%
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SCHWERPUNKTBEREICHE

Rotary engagiert sich weltweit

in sechs Schwerpunktbereichen,

die sich wichtigen humanitéren
Anliegen widmen. Jedes der Symbole
rechts verbildlicht einen der sechs
Schwerpunktbereiche von Rotary:

1 Friedensarbeit

2 Krankheitsvorsorge & -behandlung
3 Wasser & Hygiene

4 Gesundheit von Mutter & Kind

5 Bildung

6 Kommunalentwicklung

Zeigen Sie stets alle 6 Symbole
zusammen in einer neutralen Rotary-
Farbe.

Um einen Bereich hervorzuheben,
verwenden Sie eine Rotary Leadership-
oder Sekundarfarbe fiir das
entsprechende Symbol.

Sollen alle Bereiche hervorgehoben
werden konnen alle Symbole in
einer Leadership oder Sekundérfarbe
abgebildet werden.

Verwenden Sie nie mehr als eine Farbe,
um Symbole hervorzuheben innerhalb
eines Dokuments.

Verleihen Sie den Schwerpunktbereichen
keine Farbcodes und verandern Sie nicht
deren Proportionen oder die Form des
Kreises um diese herum.

Vertikale Konfiguration

Einzelnes hervorgehobenes Symbol in
Rotary Leadership- oder
Sekundérfarbe

0,125" 0,125"
3mm 3mm
i

|
|
|

v

Neutrale Farbe

O00600®E

Umfassen Sie die Symbole nur mit einer
Kreisumfassung als einfarbigem Hintergrund und
einer anderen Rotary-Farbe, und heben Sie das
Jjeweilige Symbol hervor wie oben gezeigt.
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FR‘EUNDSCHAFT
¥ FORSILEBEN.

BLL-MELINDA . . .
Rotary NNNNNNNNNNNNNNNNNNNNNNNNNNNNNNNNNNNNNNNNNN www.rotary.org Rotary GATES TAKE ACTION: rotary.org/contribute
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Doppelseiten

FREUNDSCHAFT &

inen und Rotarier nach ihren Beweggrinden
chaft in Rotary gefragt werden, dann

nemnen die meisten die Einsatzmglichkeiten im eigenen

‘Gemeinwesen und die Freundschaft mit Gleichgesinnten.

Und aus den gleichen Griinden beiben unsere Mitgleder auch

Rotary und ihvem Club tru.

GEMEINSAM STARK

Rotary verbindet Menschen wie Sie — fihrende Vertreter

um Gutes 2u tun, Menschen,
engagieren und auch vor groBeren Herausforderungen
nicht zurickschrecken — und so dberall auf der Welt fir
nachhatige Verbesserungen sorgen.

Gemeinsam fordern wir junge Menschen, en
im Gesundheitswesen, leisten wir Friedensarbeit und helfen
wir Menschen, auf eigenen Beinen zu stehen.

Mit 1,2 Milionen aktiven Mitgliedern weltwet st der
positive Enfluss unserer globalen Gemeinschaft 5o grof wie
hie 2uvor — und er wachst weiter:

Wenn Rotarierinnen und Rotarier zusammenkommen und
sich einem Anliegen widmen, dann bewegt sich etwas. Wie
bei PolioPlus. Durch die Initative konnte das Polio-Virus an
den Rand der Ausrottung gebracht werden. Und mit hrer
Hilfe kimpfen wir weite,bis die Welt von der grausamen
Krankhet befreit st

Siesind Rotary beigetreten, weilSie helfen wollen. Weil Se
an unser Motto Service Above Self - Selbstloses Dienen
glauben. Und weil die Schwerpunktbereiche, in denen wir
besond ind, Inen am Herzen liegen.

DIE VIER-FRAGEN-PROBE

1) R
25 - 0

) Grant konnten
anvierSchen in Adana in
dor Tkl it nsgesamt2.500

hiern neve
t

Clubs Adana-Cokuroa,
Torkel und Frtal, Basien

©2.+060

Die 1,2 Millionen Mitglieder von Rotary biindeln ihre
Ressourcen und schlieBen sich tiber Landergrenzen hinweg
zusammen, um Gemeinwesen zu helfen.

it i ies Global Grats
Konnte das Nongra

s Nongro

werden, das mittellosen
Weberimen i nden i,
paniell inabhingig 2

age embglce
it Bicher,

i Kampala-Norh,Uganda und Distikt 5340 (Kalforien, USAI
Erzahlen Sie uns von Ihren

QL2@ua Verbindungen mit anderen Clubs bei
blog.rotary.org.

MAKE

YOUR MONEY

WORK

3 TIMES

AS HARD

Foundation are extending their partnership

during the critical endgame phase of

the Global Polio Eradication Initiative.

Find out how your donation can triple

your impact!

) ROTARY.ORG/CONTRIBUTE

“ROTARY
CONTINUES TO

BE THE HEART AND
SOUL OF POLIO
ERADICATION."

elinda Gates

“FAILURE TO
ERADICATE POLIO
1S UNFORGIVABLE,

“WE'RE WORKING
TO ENSURE THAT
THE POLIOVIRUS
WILL BE FOUND
ONLY IN HISTORY
BOOKS AND NOT
IN CHILDREN."

“WE HAVE THE
ABILITY TO
PROTECT EVERY
LAST PERSON,
ESPECIALLY
CHILDREN, FROM

“POLIO ANYWHERE
IN THE WORLD IS A
RISK EVERYWHERE
IN THE WORLD.”

— Thomas Frieden,

THE PROMISE

Rotary commits to WHO
r polio immunization will

YOUR BILL & MELINDA
DONATION I GATES FOUNDATION

US$2 5 US$50

TOTAL CONTRIBUTION

US$75

' or m on ‘l‘k‘&k
150 75 600

VESTS FOR VACCINE PURPLE FINGER
VOLUNTEERS CARRIERS MARKERS

Bright o

help those seeking

pinky
e fingers are marked
ination to t with purple ink tc
effective how the

Only three countries are
polio-endemic:

AFGHANISTAN

NIGERIA |PAKISTAN

%

of polio cases are the most
difficult to prevent because the
in the hardest-to-

virus pers
reach areas.

YOU CAN HELP NOW @
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Poster, vertikal

CELEBRATE DIVERSE

PERSPECTIVES.

DISCOVER SHARED
INTERESTS.

."‘ ﬁ

_'.NOONEIN OUR -~ -
_%9 h

WITH OUR HELP, .

NOONE W% R

Rotary TAKE ACTION: www.rotary.org
Club [of/at] [Location]

Rotary Ea commodo consequa
.

. duis autem irire

Food Dr]_ve dolor in hendrerit in <

vulpue velit esse molestie  illum dolore eu fe t
Allresidents can give by Pre-packaged bags of items consequat, vel illum doe augue duis de
placing non-perishable food at  are available at the local IGA eu feugiat nulla facilisise feugait nulla
their doors. in varying dollar amounts. te feugait nulla facilisi.
Pick-up begins at 10:00 a.m. Volunteers will check every
Saturday, October 6th. front door in your town.

PEACE  \§
BN\ £3
Rotary SERVICE ',\\( EXCHANGE IDEAS: www.rotary.org
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Poster, horizontal

Rotary
Food Drive

.'Emﬁl OUR
UNITY
D GD
GRY.
WITHiOUR HELP,
NOONE WILL.

.

Rotary TAKE ACTION: www.rotary.org
ol

Club [offat] Locati

« Rotary
Coat Drive

NO ONEINOUR

COMMUNITY 7
SHOULD BE COLD
THIS WINTER.
WITH OUR HELP,

NO ONE WILL.

Rotary @ TAKE ACTION: Www.rof
Club offat [Location]

tary.org

Leitfaden zur visuellen 6. August 2013
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'1%’\0{? |‘;\| OUR
} COMMUNITY
B S‘HOU D G .

HUNGRY. ¢

WITHOUR HELP, &
NOONE Wikt

7

""’/\ P
1 GRNA\O"

w -
)

TAKE ACTION: Www.rotary.org

“ Rotary
Coat Drive

NO ONE IN OUR
COMMUNITY
SHOULD BE COLD
THIS WINTER.
WITH OUR HELP,

NO ONE WILL.

Rotary TAKE ACTION: www.rotary.org
Club [offa] Location]

28
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Broschiren

Lorem ipsum dolore Join leaders from all

su in vulputate velit. continents and cultures
to take action in il intern:
our communities and

n n around the world.
KUl
Al

Ah
hh Ah
AAAAAAAA

Typi non habent claritatem
insitam; est usus legentis

. Nam liber tempor ¢
option congue nihil imperdiet doming id quod

Claritas es a oCessus a , qui sequitur
mutationem c; torum. Mirum e

N S F— § Join leaders from all continents and
Join leaders from all continents and s : cultures to take action in our
culturesito takeaction in our

communities and-around theworld. r Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adip;
elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut

lao dolore magna aliquam erat volutpat.

communities and around the world.

TAKE ACTIO

Lorem ipsum dolor sit amet. www.rotar




' JOIN LEADERS P

- EXCHANGE




Design-
Anregungen
Digital
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JOIN LEADERS

FIND A CLUE

EXCHANGE IDEAS

SET AP YOUR PROFILE
an poss Bpi piag rrmad

Leitfaden zur visuellen
Gestaltung

TAKE ACTION
SUPFORET ROTARY
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DISTRIKTECKE

UNSERE FOUNDATION

FRAGEN AN DEN EXPERTEN
DIE ZUKUNFT IST JETZT

CLUB CLINIC

CLUB ROTA
GUATEMAL 'g&

Rot. Jorge Aufranc (rechts) und sein Club, der
! RC Guatemala Sur, arbeiten mit Mirna Peréz
(links), Schulleiterin von Proximos Pasos, bei der
4 o Nutzung von Global Grants fur Schulen in
landlichen Gebieten zusammen. Mehr zu
Global Grants in Guatemala bei

32
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IM GESAMTBILD BETRACHTET

..FINDE ICH EINEN GRANT-

PARTNER?

Rotarier in Maputo, Mosambik, benétigten die
Hilfe eines internationalen Partners bei der
Finanzierung eines Schulsanitarprojektes mit
einem Projektumfang von ungefihr 40.000 €. Uber
ihre Distriktkontakte erfuhren sie schliefllich von
einem danischen Club, der an einer Beteiligung und
Unterstiitzung eines Host Partners interessiert war.

»Ja, unser Club suchte nach einem Foundation-
Projekt, da wir Gelder zur Verfiigung hatten, die
eingesetzt werden mussten®, bestétigt Stein
Schierenbeck, Mitglied im dédnischen Rotary Club
Skanderborg. Als Club in einem Pilotdistrikt fiir
die neuen Global Grants suchten wir nach einem
Einsatzbereich in einem anderen Pilotdistrikt.”
Nachdem die Verbindung zwischen den Clubs
hergestellt war, erhielten Sie ein Global Grant zur
Projektdurchfithrung.

HIER EIN PAAR ANREGUNGEN FUR DIE SUCHE NACH
PROJEKTPARTNERN:

Soziale Medien

RIunterhélt eine LinkedIn group; auf dieser Plattform publizieren Ro-
tarier verschiedentliche Projektinformationen. Auch internen Anwen-
dungen wie Rotary Club Central und Rotary Showcase bieten Foren, in
denen man sich ebenso vorstellen und nach geeigneten Partnern suchen
kann. Und schlieflich sind Club- und Facebook-Websites effektive
Mittel zur Selbstdarstellung.

Fragen Sie Thren DGE
Die International Assembly ist eine hervorragende Gelegenheit zum
Kontaktekniipfen und Informationsaustausch zu Projekten.

Besuchen Sie die RI Convention

Selbst wenn nur ein paar Delegierte Thres Distriktes (mit einer Projekt-
liste!) zum Jahreskongress reisen, so sollten sie nicht dieses wichtigste
globale Zusammenkommen der Mitglieder aus aller Welt versdumen.
Am Rande der Plenarveranstaltungen und Workshops haben sich bereits
unzihlige Kooperationen zwischen Rotariern eingefédelt.

Projektausstellungen

Viele Distrikte veranstalten regionale Projektmessen, um die interna-
tionale Zusammenarbeit anzuregen. Informationen zu anstehenden
Veranstaltungen finden Sie bei rotary.service@rotary.org.

Web-Suche

Viele Distrikt-Websites sind daran beteiligt, Clubs zusammen zu fithren.

Neue Website

Letztlich soll auch auf den neuen Internet-Auftritt von Rotary internati-
onal hingewiesen werden, flir den weitere Tools und Anwendungen zur
Kontaktherstellung zwischen Clubs geplant sind. Auch hier die Kontakt-
adresse fiir Informationsanfragen: rotary.service@rotary.org.
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Rotary Leader ist eine elektronische Publikation fur Rotary Club- und
Distriktamtstrager und erscheint in acht Sprachen: Deutsch, Englisch,
Franzosisch, Italienisch, Japanisch, Koreanisch, Portugiesisch und
Spanisch. Herausgeber ist Rotary International, One Rotary Center,
1560 Sherman Avenue, Evanston, IL 60201-3698 USA.

Web www.rotary.org/de Fax +1 847-866-9732 Tel +1 847-866-3000

Abonnements Rotary Leader kann unter www.rotary.org/de/rotaryleader
kostenlos abonniert werden.

Beitrége Rotary Leader nimmt gerne Beitrdge zu Club- und Distrikt-Erfolgen

beispielsweise im Rahmen von Spendenaktionen, Mitgliederwerbung oder
Dienstprojekten entgegen. Beschreibung, hochauflosende Farbfotos und
Kontaktdaten bitte an rotary.leader@rotary.org. Aufgrund der Vielzahl an
Einsendungen kann die Beitragsverdffentlichung nicht garantiert werden.

Chefredaktion Janis Young

Leitung Janice S. Chambers

Graphikdesign William Moran

Mit Beitrdgen von Daniela Garcia, Vanessa Glavinskas, Arnold Grahl,
Dan Nixon, Antoinette Toscano

Fotos Alyce Henson, Monika Lozinska

Lektorat Heather Antti, Beth Duncan

Korrektur Kelly Doherty, Susan Hyland

Ubersetzung Katharina Klopfer, Stefan Meuser

Copyright © 2013 by Rotary International. Logos von Rotary International

und Rotary Leader sind Warenzeichen und geistiges Eigentum von Rotary
International. Alle Rechte vorbehalten.
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Anfragen zur Markenanwendung
Kauf/Download von Pantone™ Farbmustern:
Kauf von Marken-Schriftarten:
graphics@rotary.org

Anfragen zur Lizensierung
Fur Hersteller/Vertreiber von Artikeln mit dem Rotary Emblem,

eingeschlossen Rotary Clubs, die Rotary-Artikel zu Fundraising-Zwecken vertreiben:

rilicensingservices@rotary.org

547A-DE—(813)
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