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MAGAZIN

Rotary Magazin

Das Rotary Magazin zdhlt zu den fiihrenden Hintergrund-
magazinen im deutschsprachigen Raum. Es steht fiir
hochwertigen journalistischen Inhalt aus eigenstandiger
Perspektive. Ein zeitloses Layout unterstreicht den
Charakter eines einzigartigen Magazins mit einzigartigem
Inhalt. Ein perfektes Umfeld fiir Marken mit Anspruch:
Das Rotary Magazin erreicht Top-Entscheider und
Multiplikatoren aus Wirtschaft und Gesellschaft — eine
Premium-Leserschaft mit hdchsten Anspriichen an
journalistische und dsthetische Qualitdt in Wort und Bild.
International ausgerichtet und daher ,open minded*,
bietet das Rotary Magazin Monat fiir Monat einen unver-
wechselbaren Themenmix aus rotarischen Schwerpunkten
und gesellschaftsrelevantem Lesestoff.

Das Rotary Magazin greift spannende Entwicklungen unserer

Zeit in anspruchsvollen Geschichten auf. Mit Spezialthemen
wie Bildung, Kulturfestspielen sowie Finanzen bietet das
Magazin eine grof3e Themenvielfalt.

Das Rotary Magazin schldgt fiir Sie die Briicke zu einer

exklusiven Leserschaft: kaufkraftstarke Meinungsfithrer mit

sozialem Engagement.

+8 %

Positive Auflagenentwicklung
Auflage Druck

65.000

64.000

63.000

62.000

Jahr 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021

Gesamtauflage Druck: 63.700 (IVW 11/2022)

Abo-Auflagen (07/2022) Deutschland: 54.961 Osterreich: 7.740
Zahlen zum ePaper des Rotary Magazins entnehmen

Sie bitte rotary.de/anzeigen

Gute Griinde fiir Ihre Werbung

B Hohes journalistisches Niveau, mit dem Anspruch
einer Publikumszeitschrift

M Die Zielgruppe besteht aus Entscheidern in Wirtschaft,
Politik und Gesellschaft. Sie verfiigt liber eine
hohe Kaufkraft, ist international ausgerichtet, daher
»,open minded“, aber dennoch mit sozialem Anspruch.

B Hohe Reichweite und keine Streuverluste. Das Magazin
wird personalisiert zugestellt.

B 1hr Mehrwert: Alle gebuchten Anzeigen und Beilagen
werden zusatzlich kostenlos im ePaper veroffentlicht.
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LESER-PROFIL

Die Leserschaft;
Top-Entscheider

Bei den Lesern des Rotary Magazins handelt es sich

um hochkardtige, finanzstarke Fiihrungskrafte, die in
einflussreichen und einkommensstarken Netzwerken
zu Hause sind. Sie haben eine starke Personlichkeit und
ein grofles Informationsbediirfnis.

Als iiberdurchschnittlich gebildete Premiumleser ver-
bindet sie ein grofles gesellschaftliches Interesse, eine
gehobene Lebensart, ein starkes Markenbewusstsein

sowie die Aufgeschlossenheit gegeniiber allem Neuen.

Laut Marktforschung interessieren sich Leser des Rotary
Magazins besonders fiir Bildung, Kultur, Finanzen,
Kommunikationstechnologie, Gesundheit & Medizin,
Reisen, Wohnen, Kunst und Musik. Sie sind bereit,

fiir hervorragende Qualitat mehr Geld auszugeben.

Planungssicherheit durch 100% Abo-Anteil: Frei von
Streuverlusten geht das Rotary Magazin Monat fiir
Monat im Einzel-Postversand an die Privatadressen der
deutschen und Osterreichischen Rotarier — wahlweise
oder zusatzlich auch als ePaper.

Monatliches
Haushalts-Netto-
Einkommen

35%  38,2%

3.000 - 6.000€ 6.000 € und mehr

Hochschulreife

93%
49% Index189

Selbstdndige / Freiberufler

47 %

14% index 335

Leitende Angestellte / hthere Beamte

52%

13% Index 400

B Rotary-Leserschaft - Basis 846 Fdlle Online-Befragung
Bevélkerungsdurchschnitt — Tageszeitungsdatensatz ma 2016,
136.555 Falle deutschsprachige Bevolkerung ab 14 Jahre



Meinungsfiihrer plus Partner

©istockphoto/Johnny Greig

93 99

sind Giberdurchschnittlich sind in einer
gebildet, Flihrungsposition,
Hochschulreife . Entscheider

549,

probieren
gern Neues

R

81% 40%

sind sind kunst- und
qualititsorientiert kulturinteressiert

80%

sind
Optimisten

Top-Einkommen
und Qualitdtsbe-
wusstsein: Mit dem
Rotary Magazin
erreichen Sie per-
sonlichkeitsstarke
Meinungsfiihrer und
deren Partnerinnen
und Partner.



DAS IST ROTARY

Rotary — der erste
Serviceclub der Welt

Rotary vereint Personlichkeiten aus allen Kulturen und
Berufen mit dem Ziel, Dienst an der Gemeinschaft zu leisten
und zur internationalen Verstindigung beizutragen. Seit der
Griindung des ersten Clubs durch vier Freunde vor 118 Jahren
in Chicago hat sich Rotary zum weltweiten Netzwerk engagier-
ter Frauen und Mdnner entwickelt — mit einer gemeinsamen
Vision: denen zur Seite stehen, die sich nicht selbst helfen
konnen. Dies geschieht im lokalen Umfeld der Clubs und in
globalen humanitdren Projekten. Angelehnt an die Sustainable
Development Goals der UNO stehen folgende Themen
besonders im Fokus:

Friedensfoérderung & Konfliktpravention
Wasser, Sanitdre Grundversorgung & Hygiene
Kommunale Wirtschaftsentwicklung
Elementarbildung, Lesen & Schreiben
Gesundheit von Mutter & Kind
Krankheitspravention & -behandlung

Umweltschutz @

Das bekannteste Rotary-Projekt ist P
,End Polio Now*, der weltweite Kampf
gegen die Kinderlihmung.
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Neben humanitdren Hilfsprojekten erméglicht Rotary als
groBte ehrenamtliche Austauschorganisation jahrlich Tausenden
junger Menschen die Begegnung mit fremden Kulturen.

© Rotary International. All rights reserved (4); iStock: andresr, fstop123



Ihr Vorteil: maximale Aufmerksamkeit

Das Rotary Magazin erscheint monatlich in einer verbreiteten
Auflage von 63.204 (IVW 11/2022) Exemplaren in Deutschland und
Osterreich. Die Leserumfragen zeigen, dass jede Ausgabe intensiv
genutzt wird. Thre Werbebotschaft genief3t hdchste Beachtung.
Aktuelle Zahlen zum ePaper des Rotary Magazins entnehmen Sie

bitte rotary.de/anzeigen

.|
Jede Ausgabe hat mindestens 96 Seiten,
gegliedert in folgende Bereiche:

M Rotary aktuell
ca. 30 Seiten mit Themen aus der
Welt Rotarys, sowohl regional als
auch international

B Titelthema
ca. 20 Seiten aktuelle Debatten und
Entwicklungen, die von groRer Relevanz
sind fiir unsere Gesellschaft

B Forum
ca. 16 Seiten mit Beitrdgen und
Kolumnen {iber Themen aus den
verschiedensten Bereichen

B Rotary vor Ort
ca. 30 Seiten mit aktuellen Informa-
tionen aus Rotary Clubs und Distrikten

399

nehmen eine
Ausgabe des
Rotary Magazins
4 x und haufiger
zur Hand

60 %

lesen mindestens
eine halbe Stunde
in einer einzelnen
Ausgabe des
Rotary Magazins

* Quelle: Leserbefragung des Rotary Magazins 2017, gewichtete Daten, Basis: 846 Teilnehmer

Produktionstermine 2023

Monat ET AS DV BS
Januar 31.12.22 01.12.22 09.12.22 13.12.22
Februar 01.02. 03.01. 10.01. 13.01.
Marz 01.03. 01.02. 10.02. 13.02.
April 01.04. 01.03. 10.03. 13.03.
Mai 02.05. 03.04. 11.04. 13.04.
Juni 01.06. 02.05. 10.05. 12.05.
Juli 01.07. 01.06. 09.06. 13.06.
August 01.08. 03.07. 10.07. 13.07.
September 01.09. 01.08. 10.08. 14.08.
Oktober 30.09. 01.09. 11.09. 13.09.
November 31.10. 02.10. 10.10. 13.10.
Dezember 01.12. 02.11. 10.11. 13.11.

ET = voraussichtlicher Erscheinungstermin AS = Anzeigenschluss

DV = Druckvorlagenschluss BS = Beilagenanlieferungsschluss

Anderungen vorbehalten



ANZEIGEN

Anzeigenformate
und -preise

¥ Seite

S:176x242,5 mm

A:210x280 mm
(zzgl. 3 mm Beschnitt
je Anschnittkante)

% Seite
12.200 €

U2*/U4
13.900 €
U3*
12.500 €

¥ Seite quer % Seite hoch

S: 176 x120 mm S: 86x242,5 mm

A: 210x140 mm A:101x280 mm
(zzgl. 3 mm Beschnitt  (zzgl. 3 mm Beschnitt
je Anschnittkante) je Anschnittkante)

1 Seite

6.500 €

S = Satzspiegelformat

A= Anschnittformat

Alle Preise in Euro zzgl. ges. MwsSt.
Alle Formatangaben in Breite x Hohe
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¥ Seite quer % Seite hoch ¥ Seite Ecke
S:176x74 mm S:56%x242,5 MM S:112x113 Mm
A:210x94 mm A:71x280 mm A:127x133 mm
(zzgl. 3 mm Beschnitt  (zzgl. 3 mm Beschnitt  (zzgl. 3 mm Beschnitt
je Anschnittkante) je Anschnittkante) je Anschnittkante)

4 Seite

4.600 €

* Hinweis: Durch die Klebebindung werden ca. 4 mm am Bund optisch verdeckt.
Bei den inneren Umschlagseiten (U2, U3) bitte einen Abstand von mindestens
12 mm zum Bund einhalten.



Y, Seite quer

S:176x52 Mm

A: 210x72 mm
(zzgl. 3 mm Beschnitt
je Anschnittkante)

Y Seite hoch

Y Seite Ecke

S:39x242,5Mm

S: 86x120 mm

A:74,5x280 mm
(zzgl. 3 mm Beschnitt
je Anschnittkante)

A:101x140 mm
(zzgl. 3 mm Beschnitt
je Anschnittkante)

% Seite quer

S:176x39 mm

A: 210x 45 mm
(zzgl. 3 mm Beschnitt
je Anschnittkante)

% Seite

S:386%x242,5 mm

A: 4120 x280 mm
(zzgl. 3 mm Beschnitt
je Anschnittkante)

Y Seite % Seite
Y, Seite 2.400 € 22.400 €
3.500 €
Print und Onlin =
tund O e Vom Beta- zum =

Metaversym N

Malstaffel Mengenstaffel Bei gleichzeitiger Buchung in
ab3x 3% ab3Seiten 3% Print und Online erhalten Sie /
ab6x 6% ab 6Seiten 6% Sonderkonditionen. »
ab9x 9% ab9Seiten 9%

ab12x 12% ab 12Seiten 12%

Erscheinungstermin: am Anfang des Monats
Anzeigenschluss: 6 Wochen vor Erscheinungstermin

Abweichende Formate sind auf Anfrage moglich.



AD-SPECIALS

Individuelle Extras:
Sonderwerbeformen

Beilagen

Beilagen sind der Zeitschrift lose beigefiigte Drucksachen. Die
Beilage muss zusammenhdngend sein und darf maximal das
Format 190 x 260 mm haben. Beilageniibergroflen auf Anfrage
und mit Aufpreis moglich. Mindestformat 105 x 148 mm.

Bei gefalzten Beilagen muss eine Seite geschlossen sein.

Ihre Beilage etc. erscheint zusdtzlich kostenlos im ePaper.

Beilagenpreise fiir die Inlandsauflage:
bis zu 25 g Gewicht je weitere angefangene 10 g
168 € / TSD. 8,40 € / TSD.

Beilagenpreise bei Teilbelegung nach PLZ-Gebieten:

bis zu 25 g Gewicht je weitere angefangene 10g

180 € / TSD. 9,60 € / TSD.

Preise jeweils zzgl. Postgebiihren

—

Beilagen, Beihefter und Beikleber miissen einwandfrei verpackt und
sorgfaltig beschriftet (inkl. Lieferschein) spatestens 14 Tage vor Er-
scheinungstermin angeliefert werden. Giiltige Adresse zur Anlieferung
siehe Auftragsbestdtigung. Beilagen missen zum Bund des Magazins
hin geschlossen sein. Abweichende Beilagen und Flyer im Zickzack-Falz
erzeugen Mehrkosten (auf Anfrage).

10

FITNESSGERATE
FUR IHR ZUHAUSE

TRAINIEREN, WO SIE SICH AM WOHLSTEN FUHLEN

Ein gutes Outfit
beginnt beim Hemd:

Zwei Hemden 69 €

) sieMage

mit dem eBike

durch

()]

apennin

und die
apuanischen
alpen

h

Wir bitten vorab um ein Beilagenmuster. Dieses wird Auftrags-
bestandteil und damit verbindlich in Bezug auf Format/Inhalt/Bild
etc. Bitte reservieren Sie lhre Beilagen rechtzeitig, damit diese

in lhrem Wunschmonat erscheinen kdnnen. Die aktuelle Auflage
ist jeweils vor Anzeigenschluss zu erfragen oder im Internet

unter rotary.de/anzeigen in der rechten Spalte bei ,Beilagen,
Beihefter und Beikleber” einzusehen. Bitte stellen Sie uns fiir

die Verdffentlichung im ePaper ein PDF zur Verfiigung.

1



Beihefter

Beihefter sind fest in die Zeitschrift eingebundene
Drucksachen/Prospekte. Geschlossenes Format maximal
210 x 280 + 4 mm Beschnitt je oben, unten und auflen,

2 mm Frasrand im Bund. Beihefter sind nur in der Gesamt-
auflage moglich. Genaue Auflagen erfragen Sie bitte bei
der Auftragserteilung.

Preis (max. 25 g)

TISCABEN

ISTERWERKE DES HOFMALERS

- \’ f
v‘) ;/( Kreuzgangspiele . x ll
' 11,06. - :
M

Felichtwangen

Sommer 2022

A\ = - 1 9.10.2022
‘)‘ o .; ‘I“. ¥ :

Beikleber

Beikleber sind Postkarten oder andere rechtwinklige Druck-
sachen, die auf eine Basisanzeige so aufgeklebt werden,
dass sie von Interessenten abgeldst und verwendet werden
konnen. Beikleber sind nur auf einer Basisanzeige in der
Gesamtauflage moglich. Genaue Auflagen bitte erfragen.

Postkarten (zzgl. Postgebiihren) 72 € / TSD.

Advertorials

Diese Mischform aus redaktionellem Inhalt und Anzeige
lehnt sich an die Gestaltung des Magazins an. Sie bietet
Thnen die Moglichkeit, werbliche Inhalte redaktionell aufzu-
bereiten und der breiten Leserschaft besonders glaubwiirdig
zu prasentieren. Im Preis fiir dieses Anzeigenformat ist die
gestalterische Umsetzung des Advertorials mit den von IThnen
gelieferten Bildern und Texten enthalten. Je Ausgabe sind
maximal drei Advertorial-Seiten moglich. Nutzen Sie
flankierend die Moglichkeit eines Online-Advertorials.

Preis auf Anfrage

Ad-Specials
Alle Informationen zu unseren Ad-Specials finden Sie auf
rotary.de/anzeigen.
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Themen-Specials
und Supplements

Sonderausgaben als Beileger

Die Sonderthemen im Rotary Magazin sind
ein passgenaues Umfeld fiir Ihre Anzeigen
und Beilagen. Ob als Supplement oder als
Artikelstrecke im Heft — die Beitrage sind

unabhdngig, informativ, geistreich und Eg.starft i
entsprechen stets den hohen inhaltlichen die Saison

Anforderungen unserer Leser.

. p— INLNE I :

Festspiele Verbindung schaffen lll i " ‘ tl - ::rtua:ll;‘,:l:h

Der jahrlich im Frithjahr erscheinende CNESIn L : » Jahril
erscheinende

Festspielkalender prasentiert iiblicherweise .

. . . Festspielkalender
iiber 150 Festivals und Festwochen in
Deutschland und Osterreich. Neben einem
informativen Kalendarium enthalt er

auch Portrats {iber prominente rotarische
Dirigenten, Musiker, Singer, Schauspieler
und Intendanten sowie Hinweise auf
Veranstaltungen einzelner Rotary Clubs
rund um die Festspiele.




Osteuropa —
Terra:incognita

Im Themen-
Special Bildung
melden sich
fiihrende
Experten zu
Wort.

"PADAGOGIUM BAD SACHSA

teten andere Wissenschaften bessere Arbeit

Bildung

... ist zweifelsohne die grofite Ressource unserer
Gesellschaft. Sie soll Personlichkeit entwickeln,

ein erfiilltes Leben ermdglichen, gut ausgebildete
Fachkrafte fiir den Arbeitsmarkt bereitstellen

und unsere Wirtschaft wettbewerbsfdhig halten.
Nicht zuletzt sichert sie Frieden und Demokratie.

Im Bildungs-Special des Rotary Magazins beschreiben
und diskutieren namhafte Experten aktuelle
Entwicklungen in Schulen, Fachhochschulen und
Universitdten sowie auf dem Gebiet der Digitalisierung.

Finanzen

Wie ist das Geld in Zeiten steigender Zinsen richtig
angelegt? Welche Aktien sind empfehlenswert? Ist ein
ETF-Portfolio in jeder Lebensphase sinnvoll? Wann
sollte man in Immobilien investieren? Wann Edelmetall
kaufen? Was hort man aus der FinTech-Branche? Gibt es
alternative Investment-Ideen? Antworten auf diese und
weitere Fragen zu Geld, Vorsorge und Vermogen geben
versierte Kapitalmarktexperten im Finanzen-Special.

Geplante Sonderthemen 2023
Eine laufend aktualisierte Ubersicht {iber unsere
Sonderthemen 2023 finden Sie auf rotary.de/anzeigen.



KLEINANZEIGEN

Marktplatz

Rubriken
Ferienhduser
Ferien & Freizeit
Immobilien
Wohnungsmarkt

Beruf & Ausbildung
Beratung & Consulting
Kapital & Finanzen

Automobile
Kunst & Kultur
Dienstleistungen
Bekanntschaften
Verschiedenes

Der Premium-Marktplatz: Buchen Sie hier Ihre Kleinanzeigen in
den verschiedensten Rubriken! Ob entspannen an der See, wandern
in den Bergen oder Skifahren, ob Immobilienankauf oder Vermie-
tungen, Autoverkauf oder Jobsuche - hier finden Sie die passenden
Angebote fiir alle Lebenslagen. Ein interessanter und beliebter
Lesestoff, der nicht nur als Printversion zu buchen ist, sondern —
auf Wunsch - auch online erscheinen kann auf rotary.de.

.|
Kleinanzeigen-Annahme: Doris Giese-Vetter
+49 4421772 57-74, Fax: -55, info@adamsz.de

B

Ob private oder gewerbliche Belange, gestaltete Anzeige
oder FlieBtext - buchen Sie Ihre passgenau zugeschnittene
Kleinanzeige per E-Mail oder auch telefonisch. Buchungs-
schlusstermin ist immer 6 Wochen vor Erscheinen.

14 |15

© S. Schoenert (2), iStock: bluejayphoto, YinYang, cmfotoworks, BrianAJackson



Ein ganzes Jahr prasent:
Mitgliederverzeichnis

Das Mitgliederverzeichnis der deutschen Rotary Clubs enthdlt
neben einem ausfiihrlichen Informationsteil iber Rotary in
Deutschland die kompletten Namens- und Clubregister fiir die
deutschen Distrikte. Das Verzeichnis wird Jahr fiir Jahr exklusiv
an Mitglieder der deutschen Rotary Clubs iibergeben. Buchbar
sind die Umschlagseiten, Innenseiten und Einhefter.

Erscheinungsweise: jahrlich Ende Juni

Preise

Umschlagseiten
U2/U3 oder 1/1 Seite
15.000 €

Einhefter

1/1 Seite

Platzierung rechte Seite (Riickseite bedruckt mit Rotary- oder Verlagsmotiv)
11.100 €

2/1 Seite Einhefter
Vorder- und Riickseite bedruckt
17.400 €

Ihr individuelles Lesezeichen im Mitgliederverzeichnis
Die Belegung des Lesezeichens ist idealerweise in Verbindung
mit der U2 und/oder U3 oder einem Einhefter 1/1 Seite,

aber auch solo zu buchen. Das Lesezeichen sollte die Mafie

90 mm Breite und 200 mm Hohe nicht tiberschreiten.

Bei Bedarf kdnnen die Druck- und Herstellungskosten fiir
eine Einhefter-Anzeige sowie das Lesezeichen gern kalkuliert
werden.

Preise und Auflage
auf Anfrage

Top-Zielgruppe auf iiber
2200 Seiten: Das Mitglieder-
verzeichnis bietet geballte
Informationen zu Rotary, den
Distrikten, Clubs und den
Mitgliedern in Deutschland.



ROTARY.DE

rotary.de: Lesegenuss
auf allen Endgerdten

Hochwertiger Magazinjournalismus und wissenswerte Fakten
- innovativ in die digitale Welt gebracht: Die Online-Prasenz
von Rotary in Deutschland vereint allgemeine Informationen
iber die Organisation sowie Nachrichten und Beitrage aus der
Redaktion des Rotary Magazins.

Dieses tdglich aktualisierte Schaufenster Rotarys wird nicht
nur von Rotariern gelesen, sondern auch von Nicht-Mit-
gliedern, die sich tiber die Arbeit der Rotary Clubs und ihre
Service-Programme informieren mdchten. Mit der standig stei-
genden Reichweite unserer Artikel steigt auch das Potenzial Th-
rer Werbung: rotary.de bietet als digitale Plattform interessante
Maoglichkeiten, Thre Printwerbung effizient zu erweitern oder
eine exklusive Leserschaft punktgenau online zu erreichen.
Das Rotary Magazin erscheint auch als ePaper.

]

Die angebotenen Werbeformen werden laufend weiterentwickelt.
Aktuelle Informationen und samtliche Preise finden Sie unter
rotary.de/anzeigen-online.
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Diese Werbefliche steht Ihnen fiir Ihre
Online-Advertorials zur Verfiigung

Rotary () waanw

[rer——

Diese Werbefliche
steht lhnen fiir Ihre
Online-Ad i

ls zur
Verfiigung

Online-Advertorials
Mit Online-Advertorials auf rotary.de erreichen Sie zusatzlich zu
den Rotary-Mitgliedern auch weitere interessierte Leser.

Newsletter

Der wochentlich versandte Newsletter empfiehlt Rotariern
und interessierten Nutzern neue Beitrage auf der Website
rotary.de. Fiir Ihr Unternehmen bzw. Ihre Produkte bietet
sich hier eine weitere interessante Werbemaoglichkeit.



Anzeigenformate und -preise online

Alle Bannergrofien sind responsiv - sie werden je nach Device skaliert. Die Grof3enangaben geben den optischen Richtwert

bei Desktop-Ansicht mit einer Monitoraufldsung von 72 dpi an.

Billboard Medium Rectangle Superbanner
tary () wnsiona -| 630x140 Pixel Rotary 52 nanrans 320 %290 Pixel 970 x 140 Pixel
Pro Woche: Pro Woche: pr—p—— Pro Woche:
600 € 400 € 900 €
Advertorial Teaser Anzeige Newsletter
Rty £5) miemonsne 630 x 200 Pixel ‘ 230 x 200 Pixel 600 x140 Pixel
Pro Woche: Pro Woche: bzw. darstellbare
300 € nur Link 250 € Breite
600 € mit Artikel-
seite
Fotogalerie zum Pro Erschei-
Advertorial: |:| |:| nungstermin
Grundpreis (bis 5 wochentlich,
Bilder) 100 € immer
je weiteres Bild ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ donnerstags
20€ 700 €
L]

Aktuelle Preise auf rotary.de/anzeigen-online

Anderungen vorbehalten



DATEN, FAKTEN, HINWEISE

Gut zu wissen

Rotary Verlags GmbH
Ferdinandstrafe 25
D-20095 Hamburg

+49 4034 99 97-0
verlag@rotary-verlag.de
rotary.de

UST-Id.-Nr. DE 201978041

IVW-gepriift
Gesamte verkaufte Auflage
63.067 (IVW 11/2022)

Aktuelle Zahlen zum ePaper des
Rotary Magazins entnehmen Sie
bitte rotary.de/anzeigen

Abo-Auflage Deutschland (07/2022)
54.961 Exemplare

Abo-Auflage Osterreich (07/2022)
7.740 Exemplare

Erscheinungsweise
monatlich

Bankverbindung

Zahlungen mit befreiender
Wirkung nur an:

Rotary Verlags GmbH

Hamburger Sparkasse, Hamburg
IBAN: DE68 2005 0550 1241 1329 17
BIC-CODE: HASPDEHHXXX

Zahlungsbedingungen
Zahlung innerhalb von

30 Tagen nach Rechnungsdatum
rein netto. Bei Vorauszahlungen,
die bis zum Erscheinungstag

bei uns eingehen, gewdhren wir
2 % Skonto.
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Das Win-win der
Hanf-Legalisierung

Spannende Themen treffen exklusive Leser:
Das Rotary Magazin bietet ein einmaliges
Werbeumfeld fiir herausragende Marken.



Technische Hinweise

Druck:
Offset (Europa-Skala)

Raster:
70er

Beschnitt:
oben, unten,
aufden je 4 mm

Bindung:
Klebebindung

Programme

InDesign bis CS6 — CC
Photoshop bis CS6 — CC
lustrator bis CS6 — CC

Voraussetzung digitaler Anzeigenvorlagen

Schriften, Bilder und Grafiken sind eingebettet oder als
installierbare Dateien mitzuliefern.

Farbmodus: CMYK oder Graustufen (alle Bilder sollten
eine Mindestauflésung von 300 dpi haben)

Anzeigen sind, soweit moglich, als PDF zu liefern —
nicht verschliisselt oder passwortgeschiitzt.
Druckprofil: ISOcoatedv2

Offene Daten diirfen als Stuffit- oder ZIP-Datei gepackt
werden.

Bei Datenlieferung per E-Mail in der Betreffzeile

z.B. Produkt oder Kundenname nennen.

Bei Anzeigen auf der zweiten und dritten Umschlagseite
werden ca. 8 mm in der Klebebindung verarbeitet. Bild-
und wichtige Textteile sollten deshalb geniigend Abstand
zum Bund haben.

Zur Layout- und Eingangskontrolle senden Sie ein PDF
an Thre Anzeigenagentur sowie alphabeta GmbH.

Bitte vermerken Sie ebenfalls die Anzeigengréfle, den
Erscheinungstermin sowie einen Ansprechpartner

mit Telefonnummer.

Technische Riickfragen
alphabeta GmbH
n.seiler@alphabeta.de

Druckunterlagen und
Proofs an
Ihre Anzeigenagentur

Im Auftrag der
Rotary Verlags GmbH



Allgemeine Geschaftsbedingungen (AGB)

. »2Anzeigenauftrag” im Sinne der nachfolgenden
Allgemeinen Geschaftsbedingungen ist der
Vertrag iiber die Verdffentlichung einer oder
mehrerer Anzeigen eines Werbungtreibenden
oder sonstigen Inserenten in einer Druckschrift
zum Zweck der Verbreitung.

. Anzeigen sind im Zweifel zur Veroffentlichung
innerhalb eines Jahres nach Vertragsabschluss
abzurufen. Ist im Rahmen eines Abschlusses
das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen
eingerdumt, so ist der Auftrag innerhalb eines
Jahres seit Erscheinen der ersten Anzeige
abzuwickeln, sofern die erste Anzeige inner-
halb der in Satz I genannten Frist abgerufen
und veroffentlicht wird.

. Bei Abschliissen ist der Auftraggeber berechtigt,
innerhalb der vereinbarten bzw. der in Ziffer 2
genannten Frist auch {iber die im Auftrag
genannte Anzeigenmenge hinaus weitere
Anzeigen abzurufen.

. Wird ein Auftrag aus Umstdnden nicht erfiillt,
die der Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der
Auftraggeber, unbeschadet etwaiger weiterer
Rechtspflichten, den Unterschied zwischen
dem gewdhrten und dem der tatsdachlichen
Abnahme entsprechenden Nachlass dem
Verlag zu erstatten. Die Erstattung entfallt,
wenn die Nichterfiillung auf hoherer Gewalt
im Risikobereich des Verlages beruht.

. Auftrage fiir Anzeigen und Fremdbeilagen, die
erklartermafien ausschliefllich in bestimmten
Nummern, bestimmten Ausgaben oder an
bestimmten Pldtzen der Druckschrift verof-
fentlicht werden sollen, miissen so rechtzeitig

beim Verlag eingehen, dass dem Auftraggeber
noch vor Anzeigenschluss mitgeteilt werden
kann, wenn der Auftrag auf diese Weise nicht
auszufiihren ist.

. Textteil-Anzeigen sind Anzeigen, die mit

mindestens drei Seiten an den Text und nicht
an andere Anzeigen angrenzen. Anzeigen, die
aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht
als Anzeigen erkennbar sind, werden als solche
vom Verlag mit dem Wort ,,Anzeige“ deutlich
kenntlich gemacht.

. Der Verlag behdlt sich vor, Anzeigenauftriage

—auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Ab-
schlusses — und Beilagenauftrage wegen des In-
halts, der Herkunft oder der technischen Form
nach einheitlichen, sachlich gerechtfertigten
Grundsdtzen des Verlages abzulehnen, wenn
deren Inhalt gegen Gesetze oder behordliche
Bestimmungen verstof3t oder deren Verdffent-
lichung fiir den Verlag unzumutbar ist. Das
Rotary Magazin ist ein von Rotary International
zertifiziertes Regionalmagazin. Die Grundsatze
von Rotary International (CODE OF POLICIES),
insbesondere die Regelungen fiir die Verwen-
dung von Rotary Marks, sind Teil dieser allge-
meinen Geschdftsbedingungen. Die jeweils
aktuelle Fassung der entsprechenden Artikel
des CODE OF POLICIES finden Sie unter www.
rotary.de/anzeigen. Dies gilt auch fiir Auftrage,
die bei Geschiftsstellen, Annahmestellen oder
Vertretern aufgegeben werden. Beilagenauf-
trage sind fiir den Verlag erst nach Vorlage eines
Musters der Beilage und deren Billigung bin-
dend. Beilagen, die durch Format oder Aufma-

chung beim Leser den Eindruck eines Bestand-
teils der Zeitung oder Zeitschrift erwecken oder
Fremdanzeigen enthalten, werden nicht ange-
nommen. Die Ablehnung eines Auftrages wird
dem Auftraggeber unverziiglich mitgeteilt.

. Fiir die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentex-

tes und einwandfreier Druckunterlagen oder
der Beilagen ist der Auftraggeber verantwort-
lich. Fiir erkennbar ungeeignete oder bescha-
digte Druckunterlagen fordert der Verlag un-
verziiglich Ersatz an. Der Verlag gewdhrleistet
die fiir den belegten Titel {ibliche Druckqualitat
im Rahmen der durch die Druckunterlagen
gegebenen Moglichkeiten.

. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise

unleserlichem, unrichtigem oder bei unvoll-
standigem Abdruck der Anzeige Anspruch auf
Zahlungsminderung oder eine einwandfreie
Ersatzanzeige, aber nur in dem Ausmaf, in dem
der Zweck der Anzeige beeintrachtigt wurde.
Ldsst der Verlag eine ihm hierfiir gestellte ange-
messene Frist verstreichen oder ist die Ersatz-
anzeige erneut nicht einwandfrei, so hat der
Auftraggeber ein Recht auf Zahlungsminderung
oder Riickgdngigmachung des Auftrages. Scha-
densersatzanspriiche aus positiver Forderungs-
verletzung, Verschulden bei Vertragsabschluss
und unerlaubter Handlung sind - auch bei tele-
fonischer Auftragserteilung — ausgeschlossen;
Schadensersatzanspriiche aus Unmoglichkeit
der Leistung und Verzug sind beschrankt auf
Ersatz des vorhersehbaren Schadens und auf
das fiir die betreffende Anzeige oder Beilage zu
zahlende Entgelt.



II.

Dies gilt nicht fiir Vorsatz oder grobe Fahrlds-
sigkeit des Verlegers, seines gesetzlichen
Vertreters und seines Erfiillungsgehilfen. Eine
Haftung des Verlages fiir Schaden wegen des
Fehlens zugesicherter Eigenschaften bleibt un-
beriihrt. Im kaufmdnnischen Geschaftsverkehr
haftet der Verlag dariiber hinaus auch nicht

flir grobe Fahrlassigkeit von Erfiillungsgehilfen,
die nicht leitende Angestellte sind; in den
iibrigen Fallen ist gegeniiber Kaufleuten die
Haftung fiir grobe Fahrldssigkeit dem Umfang
nach auf den voraussehbaren Schaden bis

zur Hohe des betreffenden Anzeigenentgelts
beschrankt. Reklamationen miissen — aufler
bei nicht offensichtlichen Mdngeln - innerhalb
von vier Wochen nach Eingang von Rechnung
und Beleg geltend gemacht werden.

. Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen

Wunsch geliefert. Der Auftraggeber tragt die
Verantwortung fiir die Richtigkeit der zuriick-
gesandten Probeabziige. Der Verlag berticksich-
tigt alle Fehlerkorrekturen, die ihm innerhalb
der bei der Ubersendung des Probeabzuges
gesetzten Frist mitgeteilt werden.

Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung
leistet, wird die Rechnung sofort, moglichst
aber 14 Tage nach Veroffentlichung der Anzeige
iibersandt. Die Rechnung ist innerhalb der aus
der Preisliste ersichtlichen, vom Empfang

der Rechnung an laufenden Frist zu bezahlen,
sofern nicht im einzelnen Fall eine andere
Zahlungsfrist oder Vorauszahlung vereinbart
ist. Etwaige Nachldsse fiir vorzeitige Zahlung
werden nach der Preisliste gewahrt.

. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zin-

sen laut Preisliste sowie die Einziehungskosten
berechnet. Dem Kunden bleibt der Nachweis
eines geringeren Verzugsschadens vorbehalten.
Der Verlag kann bei Zahlungsverzug die weitere
Ausfiihrung des laufenden Auftrages bis zur
Bezahlung zuriickstellen und fiir die restlichen

13.

14.

Anzeigen Vorauszahlung verlangen. Bei Vorlie-
gen begriindeter Zweifel an der Zahlungsfahig-
keit des Auftraggebers ist der Verlag berechtigt,
auch wahrend der Laufzeit eines Anzeigenab-
schlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen
ohne Riicksicht auf ein urspriinglich vereinbar-
tes Zahlungsziel von der Vorauszahlung des
Betrages und von dem Ausgleich offenstehen-
der Rechnungsbetrdge abhdngig zu machen.
Der Verlag liefert mit der Rechnung auf
Wunsch einen Anzeigenbeleg. Je nach Art und
Umfang des Anzeigenauftrages werden Anzei-
genausschnitte, Belegseiten oder vollstandige
Belegnummern geliefert. Kann ein Beleg

nicht mehr beschafft werden, so tritt an seine
Stelle eine rechtsverbindliche Bescheinigung
des Verlages iiber die Veroffentlichung und
Verbreitung der Anzeige.

Kosten fiir die Anfertigung bestellter Druck-
vorlagen und Zeichnungen sowie fiir vom
Auftraggeber gewiinschte oder zu vertretende er-
hebliche Anderungen urspriinglich vereinbarter
Ausfiihrungen hat der Auftraggeber zu tragen.

. Aus einer Auflagenminderung kann bei einem

Abschluss tiber mehrere Anzeigen ein An-
spruch auf Preisminderung hergeleitet wer-
den, wenn im Gesamtdurchschnitt des mit der
ersten Anzeige beginnenden Insertionsjah-

res die in der Preisliste oder auf andere Weise
genannte durchschnittliche Auflage oder -
wenn eine Auflage nicht genau genannt ist —
die durchschnittlich verkaufte (bei Fachzeit-
schriften gegebenenfalls die durchschnittlich
tatsachlich verbreitete) Auflage des vergange-
nen Kalenderjahres unterschritten wird. Eine
Auflagenminderung ist nur dann ein zur Preis-
minderung berechtigter Mangel, wenn sie » bei
einer Auflage bis zu 50.000 Exemplaren 20 v.
H., « bei einer Auflage bis zu 100.000 Exempla-
ren 15 v. H. betrdgt. Dariiber hinaus sind bei Ab-
schliissen Preisminderungsanspriiche ausge-

16.

17.

18.

19.

20.

21.

22.

schlossen, wenn der Verlag dem Auftraggeber
von dem Absinken der Auflage so rechtzeitig
Kenntnis gegeben hat, dass dieser vor Erschei-
nen der Anzeige vom Vertrag zuriicktreten
konnte.

Konkurrenzausschluss wird nur in Ausnahme-
fillen nach schriftlicher Vereinbarung gewahrt.
Die Werbungsmittler und Werbeagenturen sind
verpflichtet, sich in ihren Angeboten, Vertragen
und Abrechnungen mit den Werbungtreiben-
den an die Preisliste des Verlages zu halten.

Die allgemeinen und die zusatzlichen
Geschaftsbedingungen des Verlages gelten
sinngemaf auch fiir Auftrage tiber Beikleber,
Beihefter oder technische Sonderausfiihrungen.
Jeder Auftrag wird erst nach schriftlicher Besta-
tigung durch den Verlag rechtsverbindlich.
Wird die Anzeigenpreisliste geandert, so treten
die neuen Bedingungen auch bei laufenden
Anzeigenauftragen sofort in Kraft. Dies gilt ge-
geniiber Nicht-Kaufleuten nicht bei Auftrdgen,
die innerhalb von vier Monaten nach Vertrags-
abschluss abgewickelt werden sollen.

Bei Neuaufnahme einer Geschiaftsverbindung
behalt sich der Verlag vor, Vorauszahlung zum
Anzeigenschlusstermin zu verlangen.

Die Pflicht der Aufbewahrung von Druckunter-
lagen endet acht Wochen nach Erscheinen

bzw. mit Stornierung der jeweiligen Anzeige,
sofern nicht schriftlich eine andere Verein-
barung getroffen wurde. Erfiillungsort und
ausschliefllicher Gerichtsstand fiir beide Teile
ist Hamburg.

Mit Erscheinen der neuen Mediadaten verlieren
alle vorherigen Versionen ihre Giltigkeit.

Stand: 07/2022



Christina Helwig
Rotary Verlags GmbH | Ferdinandstrafie 25 | D-20095 Hamburg
+49 4034 99 97-0 | verlag@rotary-verlag.de | rotary.de
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