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Rotary magazine is one of the leading background magazines 
in the German-speaking world. It stands for high-quality jour-
nalistic content from an independent perspective. A timeless 
layout underlines the character of a unique magazine with 
unique content. A perfect environment for brands with high 
standards: Rotary magazine reaches top decision-makers and 
multipliers from business and society – a premium reader-
ship which places the highest demands on journalistic and 
aesthetic quality in both words and pictures. Internationally 
oriented and therefore “open minded”, Rotary magazine 
offers a distinctive mix of topics each month, consisting of 
Rotarian focal points and socially relevant reading material. 

Rotary magazine covers current and exciting developments 
happening throughout the world by means of sophisticated 
stories. The magazine offers a diverse range of content, which 
includes special topics such as education, cultural festivals 
and finance.

Rotary magazine builds a bridge between you and an exclu-
sive readership: opinion leaders with high purchasing power 
and social commitment.

magazine

Strong reasons to advertise with us

 High journalistic standards with the claim of  a consumer 
magazine

Our target group consists of decision-makers in business,  
politics and society. They have a high purchasing power,  
are internationally oriented and therefore “open minded”, 
but nevertheless still have social objectives.

 Wide reach and no waste coverage. Each magazine 
is delivered personalised.

 Your benefit: All advertisements and inserts will be 
published free of charge in our e-paper.

Rotary Magazine

2020

Total print run: 63,700 (IVW II/2022)
Subscription numbers (07/2022)  Germany: 54,961  Austria: 7,740 

Positive circulation development

Print run

Jahr

62,000

63,000

64,000

65,000

2014 2015 2016 2017 2018

+8 % 

2019 2021

2                 | 3
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reader profile

Rotary magazine readers are top-class, financially strong 
leaders who are at home in influential and high-income 
networks. They have strong personalities and a great need 
for information. 

As above-average educated premium readers, they are unit-
ed by a great social interest, an upscale lifestyle,  
a strong brand awareness and an open-mindedness towards 
everything new. 

According to market research, readers of Rotary magazine 
are particularly interested in education, culture, finance, 
communication technology, health & medicine, travel, 
living, art and music. They are willing to spend more money 
for outstanding quality. 

Planning security through 100% subscription share: Free 
from waste coverage, Rotary magazine is posted individually 
to the private addresses of German and Austrian Rotarians – 
either exclusively oder additionally as e-paper.

The readership:  
Top decision makers

 Rotary readership – Based on 846 cases from an online survey
 Population average – Daily newspaper data set ma 2016,  

 136,555 cases from German-speaking population 14 years and older

University entrance qualifications

93%

49% Index 189

Self-employed / freelancers

47%

14% Index 335

Managerial staff / senior officials

52%

13% Index 400

€ 3,000 - 6,000 € 6,000 and more

Net monthly  
household  
income

35 % 38,2%

4 | 5



Opinion leader plus partner

are highly educated,  
have a university  

entrance qualification

93%

are 
optimists

80%
like to try  

new things

54%

Top income and 
quality awareness:  
 
With the Rotary 
magazine, you can 
reach opinion lead-
ers with strong 
personalities and 
their partners.

are 
quality-oriented

81%
are in an  

executive position,  
decision makers

99%
are interested  

in art and culture

40%

©
is

to
ck

ph
ot

o/
Jo

hn
ny

 G
re

ig



this is rotary 7

Rotary unites personalities from all cultures and professions 
with the goal of serving the community and contributing to 
international understanding. Since the founding of its first 
club by four friends in Chicago more than 100 years ago, Rota-
ry has grown into a worldwide network of dedicated men and 
women with a common vision: to help those who cannot help 
themselves. This happens both through local club activities 
and global humanitarian projects. Based on the Sustainable 
Development Goals of the UN, the following topics are in par-
ticular focus:

 Peacebuilding & conflict prevention
 Water, sanitation & hygiene
 Municipal economic development
 Basic education, reading & writing
 Health care for mothers & children
 Disease prevention & treatment
 Enviroment

The most well-known Rotary project is “End Polio  
Now”, the worldwide fight against polio.

Rotary – the first  
service club in the 
world

In addition to humanitarian aid projects, Rotary, the largest 
volunteer exchange organisation, enables thousands of young 
people to experience foreign cultures every year. 
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Your advantage: maximum exposure
Rotary magazine is published monthly with a circulation of 
63,204 (IVW II/2022) copies in Germany and Austria. Reader sur-
veys show that each issue is used intensively. Your advertising 
message will receive maximum attention. You find the current 
e-paper figures on rotary.de/anzeigen.

Each issue comprises at least 96 pages,
divided into the following sections:

  Rotary aktuell 
approx. 30 pages with topics from  
the world of Rotary, both regional and  
international

  Cover story 
approx. 20 pages of current debates and  
developments that are of great relevance  
to our society

  Forum 
approx. 16 pages with articles and  
columns on topics from various areas  

  Local Rotary 
about 30 pages with current  
information from Rotary clubs  
and districts

Production dates 2023

ED = expected publication date CD = copy deadline  
PD = print deadline ID = insert delivery deadline                    

Subject to change

pick up an  
issue of  

Rotary magazine  
four times  

or more

39%*

of readers spend at 
least half an hour 
in a single issue of  
Rotary magazine

60 %*

* Source: 2017 Rotary magazine reader survey, weighted data, base: 846 participants

Monat ED CD PD ID

January 31.12.22 01.12.22 09.12.22 13.12.22

February 01.02. 03.01. 10.01. 13.01.

March 01.03. 01.02. 10.02. 13.02.

April 01.04. 01.03. 10.03. 13.03.

May 02.05. 03.04. 11.04. 13.04.

June 01.06. 02.05. 10.05. 12.05.

July 01.07. 01.06. 09.06. 13.06.

August 01.08. 03.07. 10.07. 13.07.

September 01.09. 01.08. 10.08. 14.08.

October 30.09. 01.09. 11.09. 13.09.

November 31.10. 02.10. 10.10. 13.10.

December 01.12. 02.11. 10.11. 13.11.



display

Advertisement formats  
and prices

P: 176 × 242.5mm

B: 210 × 280mm
(plus 3mm trim  
per bleed edge)

Page 1/1  
€ 12,200 

C2 */C4 
€ 13,900

C3 *
€ 12,500

Page 1/1 1/2 page landscape 1/2 page portrait 1/3 page portrait1/3 page landscape 1/3 page corner

P: 176 × 120mm

B: 210 × 140mm
(plus 3mm trim  
per bleed edge)

Page 1/2 
€ 6,500

 

P: 86 × 242.5mm

B: 101 × 280mm
(plus 3mm trim  
per bleed edge)

P = Print space format  
B = Bleed format 
All prices in euros plus VAT. 
All format specifications in width × height

P: 112 × 113mm

B: 127 × 133mm
(plus 3mm trim  
per bleed edge)

P: 56 × 242.5mm

B: 71 × 280mm
(plus 3mm trim  
per bleed edge)

P: 176 × 74mm

B: 210 × 94mm
(plus 3mm trim  
per bleed edge)

Page 1/3 
€ 4,600

9

* Note: The adhesive binding optically conceals approx. 4mm at the gutter. For 
inside cover pages (C2, C3), please maintain a clearance of at least 12mm from 
the gutter.

8 |



1/6 page landscape1/4 page landscape 1/4 page portrait

Print and online

Page 2/11/4 page corner

P: 176 × 39mm

B: 210 × 45mm
(plus 3mm trim  
per bleed edge)

Page 1/6  
€ 2,400

P: 176 × 52mm

B: 210 × 72mm
(plus 3mm trim  
per bleed edge)

Page 1/4  
€ 3,500

P: 86 × 120mm

B: 101 × 140mm
(plus 3mm trim  
per bleed edge)

P: 386 × 242.5mm

B: 420 × 280mm
(plus 3mm trim  
per bleed edge)

Page 2/1  
€ 22,400

P: 39 × 242.5mm

B: 74.5 × 280mm
(plus 3mm trim  
per bleed edge)

Special conditions are  
available for simultaneous 
booking of print and online 
advertising.  
 

Publication date: at the beginning of the month
Copy deadline: 6 weeks before publication date

Other formats are possible on request.

Frequency discount Volume discount

from 3 × 3 % from 3 pages 3 %

from 6 × 6 % from 6 pages 6 %

from 9 × 9 % from 9 pages 9 %

from 12 × 12 % from 12 pages 12 %
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in ungemein komischer Clip aus dem Jahre 1995 zeigt den jugendlichen Bill Gates in  der David-Letterman-Show. Gates will den US-Talkmaster von den Vorteilen einer spek-takulären Innovation überzeugen, der angeb-
lich die Zukunft gehört. Doch zu allem, was der 
Microsoft-Gründer als großartige Leistungen dieses  
„Internets“ anführt, fallen Letterman ältere Medien 
ein, die das schon lange können. Die Übertragung 
eines Baseballspiels am Computer hören, was in der 
Epoche der 33.6-Modems gerade die jüngste Sensation ist? Letterman weist darauf hin, dass es seines Wissens das Radio schon eine Weile gibt. Okay, aber man kann das Spiel nicht nur  hören, während es live übertragen wird, sondern zu jeder Zeit, weil die Datei zum Abruf auf Servern  gespeichert ist! Was ist mit Auf-zeichnung durch Tonbandgeräte?,  kontert Letterman. Informationen lassen sich aus der ganzen Welt beziehen, noch zu den obskursten Themen! Letterman abonniert seit Jahren obskure britische Zeitungen – und hat bei jedem Schlagabtausch 

gegenüber dem Obergeek Gates die lauteren Lacher  
auf seiner Seite. Dass niemand ein Internet braucht, 
scheint in der Show eine ausgemachte Sache.Was damals das World Wide Web (WWW) war, ist 

heute das Metaversum. Eine Utopie für Gates und 
Microsoft, doch ebenso für nahezu alle großen High-
tech-Konzerne. Über den Planeten soll sich eine  
softwaregestützte und in Echtzeit vernetzte Unter- 
haltungs- und Arbeitswelt legen – basierend auf der  
Bündelung existierender Technologien, insbesondere 
virtueller und augmentierter Realität, künst-licher Intelligenz und Blockchain-An- wendungen wie Kryptowährungen und nicht austauschbaren virtuellen Objekten (NFTs) zur dezentralen Sicherung von Eigentums-verhältnissen. Das Handeln in diesen  zunehmend fotorealistischen Software- Simulationen soll sich dabei mit dem in der materiellen Wirklichkeit zu einer nie gekann-ten Einheit verbinden. Was in der Virtualität geschieht, soll reale Konsequenzen zeitigen, 

nicht zuletzt ökonomische. Insofern ist das Metaver-
sum auch ein existenzielles Zukunftsversprechen, die 
Wette auf neue „letzte Fragen“, eine neue Metaphysik.

Die technische Basis, auf der ein solches Metaversum 
aufsetzen könnte, wird gegenwärtig gelegt. Vor einem 
Vierteljahrhundert wählte man sich für einige Minuten 
oder Stunden in das WWW, um Informationen abzu-
rufen, die von wenigen Anbietern bereitgestellt wurden 
und überwiegend textbasiert waren. Zu Beginn unse-
res Jahrhunderts setzte sich dann Breitbandvernetzung 
durch. In dem beschleunigten und auch mobilen  
Internet – dem Web 2.0 – dominieren heute audiovi-
suelle Inhalte. Zu einem großen Teil werden sie von 
den Nutzern selbst hochgeladen („social web“). Parallel 
dazu haben sich die professionellen Angebote verändert. 
Mit TV-Sendern konkurrieren Streaming-Plattformen. 
Internet-Spötter Letterman arbeitet derweil für Netflix. 
Gegenwärtig allerdings steigert sich die Leistungs- 
fähigkeit digitaler Vernetzung erneut. Glasfaser- und 
5G-Technologien können nicht mehr nur Menschen 
vernetzen, sondern im „Internet der Dinge“ (IoT) auch 
Maschinen und andere materielle Objekte. In die- 
sem heraufziehenden Web 3.0 werden gänzlich neue 
Arbeitsweisen und Formen der Unterhaltung möglich. 
Auf sie reagieren die aktuellen Visionen.
Vom Zuschauer zum MitspielerAls Medienutopie versteht sich das Metaversum 

daher als Fortsetzung und Eskalierung älterer  
Anstrengungen, mediale Zukünfte zu imaginieren 
– vom vorindustriellen Leitbild der Oper als  
„Gesamtkunstwerk“ über Aldous Huxleys „Kino  
der Sinne“ bis zu André Bazins „Mythos vom totalen 
Film“. Gemeinsam ist diesen Medienutopien, dass 
sie im Vergleich zu den existierenden audiovisuel-
len Medien ein gesteigertes Maß an „Immersion“ fordern: Während wir Thea-teraufführungen, Spielfilme und Fernsehsendungen als distanziertes Publikum wie durch ein Fenster betrachten, verlangen und versprechen diese Me di en uto pien ein  vollständiges „Eintauchen“ in die Fiktionen. Solange audi-ovisuelle Inhalte analog pro-duziert wurden, mussten 

Vom Beta- zum  Metaversum Realität und Virtualität sollen verschmelzen. Noch existiert das Metaversum 

kaum in einer Betaversion, doch nicht nur Silicon-Valley-Konzerne investieren 

Milliarden in diese metaphysische Medienutopie // gundolf s. freyermuth
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ad specials

Individual extras: Special 
forms of advertising 
Inserts 
Inserts are printed materials that are loosely inserted into the 
magazine. The insert must be one piece and be no larger than 
190 × 260mm. Oversized inserts are possible on request and at 
extra charge. Minimum size 105 × 148mm. In the case of folded 
inserts, one side must be closed. Your insert will be published 
free of charge in our e-paper.

Insert prices for domestic circulation:
up to 25 g weight                          each additional 10 g or part thereof  
€ 168 PER THOUSAND.*        € 8.40 PER THOUSAND.*

Insert prices for partial booking according to postcode areas:
up to 25 g weight                          each additional 10 g or part thereof 
€ 180 PER THOUSAND.*         € 9.60 PER THOUSAND.*

Inserts, bound-in inserts and glued-in inserts must be properly 
bound and carefully labelled (incl. delivery note) and delivered  
no later than 14 days before the publication date. See order  
confirmation for valid address for delivery. Inserts must be closed 
towards the gutter of the magazine. Other types of inserts and  
flyers with zigzag folds are available at additional cost (on request).

* plus postage.

TEL 

0341 – 230 292 72

FAX 

0341 – 230 292 31

mey-edlich.de

service@mey-edlich.de

MEY & EDLICH GmbH
Ernst-Mey-Str. 1 a 
04227 Leipzig 
TEL 0341 – 230 292 30

Geschäftsführer: 
Christian Busch 
Marcus Leber 
Ute Wethmar

Handelsregister 
Amtsgericht Leipzig
HRB 23529

Ernst-Mey-Straße 1a

04227 Leipzig

Porto
zahlt

Empfänger

Kundenservice täglich von 7 – 24 Uhr. 
Danach Anrufbeantworter.

14 Tage Kauf auf Probe: Sie kaufen bei Mey & Edlich auf Probe. Nach Erhalt 
der Lieferung haben Sie 14 Tage Zeit zur Prüfung (rechtzeitige Absendung ge-
nügt). Der Vertrag wird mit Ihrer Billigung der Ware wirksam. Sie billigen die 
Ware, wenn Sie uns innerhalb der 14-tägigen Billigungsfrist weder die Ware 
zurücksenden noch eine Nachricht zur Rückgabe zukommen lassen. Im An-
schluss verbleibt Ihnen zudem das gesetzliche Widerrufsrecht.

3 Jahre Langzeit-Garantie: Es besteht ein gesetzliches Mängelhaftungsrecht 
für Waren. Bei Mey & Edlich (Garantiegeber Mey & Edlich GmbH, Ernst-Mey-Str. 
1a, 04227 Leipzig) bekommen Sie zudem bei Mängeln auf das gesamte Ange-
bot 3 Jahre Langzeit-Garantie ab Lieferung. Sollten in dieser Zeit trotz sachge-
mäßer Behandlung Mängel auftreten, verpflichten wir uns, bei Rücksendung 
des Artikels (bitte Rechnung beifügen), nach unserer Maßgabe zu kostenloser 
Nachbesserung, Umtausch oder gleichwertigem Ersatz. Unsere Garantie be-
steht neben Ihren gesetzlichen Rechten, die durch diese Garantie nicht einge-
schränkt werden.

Lieferung gegen Rechnung, Preise, Eigentumsvorbehalt: Die Lieferung 
erfolgt innerhalb von 3 Werktagen nach Bestelleingang. Die Rechnung legen 
wir Ihrem Paket bei. Für Versandkosten, Porto und Verpackung berechnen wir 
Ihnen lediglich eine Kostenpauschale von € 5,95 pro Auftrag. Unsere Preise 
enthalten die gesetzl. Mehrwertsteuer. Sie gelten für Lieferung in Deutschland 
bei Zahlung innerhalb 30 Tagen ab Rechnungsdatum. Bis zur vollständigen Be-
zahlung bleibt die Ware unser Eigentum.

Streitbeilegung: Wir bemühen uns jederzeit um ein Einvernehmen mit Ihnen. 
Ihnen steht aber natürlich immer der Rechtsweg offen. Wir sind nicht bereit 
und nicht verpflichtet, an einem Streitbeilegungsverfahren vor einer Verbrau-
cherschlichtungsstelle teilzunehmen.

Datenschutzhinweis: Verantwortlich Mey & Edlich GmbH (Kontaktdaten s. 
o.). Ihre Daten werden zur Vertragsdurchführung u. für Werbung (auch für Part-
nerunternehmen) genutzt. Gegen die Verarbeitung Ihrer personenbezo-
genen Daten zu Zwecken der Direktwerbung haben Sie jederzeit das 
Recht, Widerspruch einzulegen. Ausführliche Datennutzungshinweise (ein-
schließlich Angaben zur Bonitätsprüfung unter Einbeziehung Ihrer Anschriften-
daten) mit Erläuterung Ihrer weiteren Rechte unter: www.mey-edlich.de/daten-
schutz oder einfach bei uns anfordern (z.B. per Telefon 0341 - 230 292 30).

UNSERE GESCHÄFTSBEDINGUNGEN:

aussen

Ein gutes Outfit 
beginnt beim Hemd:

Zwei Hemden 69 €
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Wertsteiger-Weste

• italienischer Baumwollstoff
• passt zu jeder Hosenfarbe
• Regular Fit
Wenn ein Sakko zu viel, ein Hemd al-
lein zu wenig wäre, tragen Sie diese 
Weste. Sie steigert den Wert Ihres Outfits 
enorm, zum Beispiel auch zu T-Shirt oder 
Longsleeve. Zudem können Sie sich in ei-
ner Weste deutlich freier bewegen als in 
einem Sakko, schwitzen weniger und er-
zielen mit wenig Aufwand das höchte Maß 
an Wirkung. Bei Hosen geht alles, von 
Jeans bis schwarzer Tuchhose. Der Rü-
cken ist unifarben abgesetzt und trägt ei-

nen leichten Glanz, was gerade zu tonalen 
Kombinationen sehr edel wirkt. Ultraleicht 
mit 260 Gramm, gewebt in Italien. Drei 
Leistentaschen. Verstellbarer Rückenrie-
gel. Regular Fit. Obermaterial: 76 % Baum-
wolle, 24 % Polyester. Futter: 65 % Polyes-
ter, 35 % Baumwolle. 30 °C Wäsche.

Karo dunkelblau Nr. 24-7539-8
Größen: 25, 26, 27

46, 48, 50, 52, 54, 56, 58
98, 102, 106, 110

99 €

Stahlbeton-Gürtel
Breite: 4 cm. Rindleder. Matte Metallschließe.

london fog Nr. 29-7149-4
Größen: 85, 90, 95, 100, 105, 110 cm

59 €

Raster-Socke
80 % Baumwolle, 20 % Polyamid. Wasch-
maschinenfest.

Karo blau/beige Nr. 21-7990-0
Größen: 39-42, 43-46

12 €

Blutsbande-Chino

• fair: Bio-Baumwolle
• Extraplus an Bequemlichkeit
• Slim Fit
Leistet den Schwur ans Repertoire Ihres 
Oberteilquerschnitts. Diese Chino passt im-
mer. Fürs Projekt-Review zu weißem Hemd und 
dunklem Sakko, zur heimischen Weinprobe mit 
Polo, sonst macht sich die schön anliegende 
Hose genauso gut zum Pullover oder einem aus-
gewählten Stück der Blutsbande-Kollektion. Das 
Extraplus an Bequemlichkeit macht sich spätes-
tens beim ersten Sitztest bemerkbar und ist 
auch im Laufe des Tages sehr angenehm zu tra-
gen, den Löwenanteil deckt Bio-Baumwolle ab. 
Je zwei Eingriffstaschen vorn und knöpfbare Ge-
säßtaschen. Slim Fit. 97 % Baumwolle (bio), 3 % 
Elasthan. Waschmaschinenfest.

grau Nr. 24-6247-3
Größen: 25, 26, 27

46, 48, 50, 52, 54, 56, 58
98, 102, 106, 110

79 €

Jetzt bestellen:

• 3 Jahre Garantie

• 60 Tage Rückgaberecht

• Kauf auf Rechnung

•  Die Versandkosten  
übernehmen wir. 

Einfach den Gutscheincode  
Hemden22 bei Ihrer  
Bestellung angeben.  
Gültig bis 15.08.2022.

• Retoure? Kostenfrei.

Noch mehr
Mey & Edlich?

Beim Newsletter anmelden 
und als Erster von Besonder-
heiten erfahren  

mey-edlich.de/newsletter

Übrigens, im Newsletter wartet 
noch eine Überraschung auf 
Sie. Anmelden lohnt sich! 

Wilder Budapester

• modern: Veloursleder
• stattlich: Mikrosohle
• hergestellt: Italien
Klassische Schuhform, bequem wie ein Sneaker. 
Lochung und Flügelkappe kennen Sie von einem der 
wichtigsten Businessschuhe überhaupt. Neu ist die fet-
te Mikrosohle: ultraleicht (der Schuh wiegt gerade mal 
420 g!), dämpft jeden Ihrer Schritte und macht ganz ne-
benbei knapp 3 cm größer. Richtig gut zu engen Hosen-
beinen und für stundenlanges Laufen. Haltbar montier-
te, ultraleichte Mikro-Gummisohle. Kalbveloursleder 
außen, barfußfreundliches Kalblederfutter innen. 
Laufsohle: Gummi. Pflege: bürsten und einsprühen.

marine Nr. 25-4141-5
Größen: 40, 41, 42, 43, 44, 45, 46

149 €
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DICHTES 

EUROPAWEITES

FILIALNETZ

ÜBER 3 MIO.
KUNDEN

........................

FITNESSGERÄTE 
FÜR IHR ZUHAUSE

TRAINIEREN, WO SIE SICH AM WOHLSTEN FÜHLEN 

r   Testen und vergleichen Sie unser 
umfangreiches Sortiment gleich vor Ort

r  Sportwissenschaftliche Betreuung 
vor und nach dem Kauf

r  Auf Wunsch liefern wir Ihnen die 
Ware komplett montiert nach Hause

r  Als Marktführer beste Einkaufskonditio- 
   nen, davon profi tieren Sie als Kunde

   r  Wir sind in Deutschland mit 35 Filialen      
   ganz in Ihrer Nähe! 

   Wir freuen uns auf Sie!

MEHR 
AKTUELLE
ANGEBOTE
in unseren Filialen, im 
Newsletter oder unter 
stg.fi t/ness

AKTIONSPREIS

€ 799,-

IC50 INDOOR BIKE

We ask for a sample of the insert in advance. The sample insert 
becomes part of the order and thus binding in terms of format/
content/image etc. Please reserve your inserts in good time so that 
they can appear in the month of your choice. The current circulation 
must be requested before the advertising deadline or viewed on the 
Internet at rotary.de/anzeigen.
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Bound-in inserts
Bound-in inserts are printed materials/brochures that are 
bound into the magazine. Closed format maximum 210 × 280 
+ 4mm bleed on top, bottom and outside, 2mm milled edge 
in the gutter. Bound-in inserts can only be booked for entire 
print runs. Please ask for detailed requirements when placing 
the order.

Price (max. 25 g) upon request

Glued-in inserts
Glue-in inserts are postcards or other rectangular printed  
materials that are glued to a master advertisement in such  
a way as to allow interested parties to detach and use them  
easily. Glue-in inserts with a master advertisement can 
only be booked for entire print runs. Please ask for detailed 
requirements.

Postcards (plus postage) € 72 PER THOUSAND

Advertorials
This mixed form of editorial content and advertisement is 
based on the layout of the magazine. It offers you the  
opportunity to prepare advertising content editorially and 
present it to a broad readership in a particularly credible 
manner. The price for this advertising format includes the 
creative implementation of the advertorial with the images 
and texts you provided. A maximum of three advertorial 
pages are possible per issue. You can also choose to include 
an accompanying online advertorial. 

Price on request 

Ad specials  
All information about our ad specials can be found on  
rotary.de/anzeigen.

Kreuzgangspiele
Feuchtwangen
Sommer 2022

Festspielstadt 
Feuchtwangen

Im weißen Rössl

Kabale und Liebe

Pippi Langstrumpf

Das Spiel vom dicken, 
fetten Pfannekuchen

Frederick

Bachmann

Antigone-Projekt

TISCHBEIN
M E I S T E R W E R K E  D E S  H O F M A L E R S

T ISCHBEIN
M E I S T E R W E R K E  D E S  H O F M A L E R S

ÖFFNUNGSZEITEN  
Dienstag bis Sonntag 
sowie an Feiertagen 
von 11.00 bis 17.00 Uhr

KONTAKT
Kulturstiftung des Hauses Hessen 
Museum Schloss Fasanerie
36124 Eichenzell bei Fulda 
Telefon 0661 / 94 86 0
info@schloss-fasanerie.de
www.schloss-fasanerie.de 

GRUPPENFÜHRUNGEN
Führung für Gruppen nach Vereinbarung  
(max. 20 Personen): 150 Euro

SCHLOSSFÜHRUNG 
Ergänzend zum Besuch der Sonderausstellung 
empfiehlt sich die Teilnahme an einer Führung im 
Schloss Fasanerie (zu ermäßigtem Preis).

Porträts und Landschaften von Johann Heinrich 
Tischbein d. Ä. (1722–1789) 

Sonderausstellung der  
Kulturstiftung des Hauses Hessen 
im Museum Schloss Fasanerie bei Fulda

11. Juni bis 9. Oktober 2022
„Badehaus“ Schloss Fasanerie

Porträts und Landschaften von  
Johann Heinrich Tischbein d. Ä.  
(1722–1789)

11.06. –  
9.10.2022  

MIT UNTERSTÜTZUNG VON

EINTRITT
6 Euro
5 Euro (ermäßigt)
3 Euro (Schüler)

Landgräfin Philippine von Hessen-Kassel 
(1745–1800) und ihre Schwester Dorothea 
(1736–1798) Herzogin von Württemberg am 
Altar der Freundschaft, J. H. Tischbein d. Ä., 
1773 – Skizze (mhk) und ausgeführtes  
Doppelporträt

D E R  Z E I C H N E R
Ergänzend werden im „Badehaus“ von Schloss 
Fasanerie verschiedene Entwürfe und Vor-
zeichnungen von Johann Heinrich Tischbein 
zu den in der Ausstellung präsentierten Ge- 
mälden gezeigt. Das Spannungsverhältnis 
von entwerfender Zeichnung und ausgeführ-
ter Malerei ist ebenso Thema der Präsentation 
wie auch die Vervielfältigung der Werke 
Tischbeins mittels druckgraphischer Blätter, 
für die Tischbein zahlreiche Vorlagen schuf.



special topics

Special issues as inserts
The special topics in Rotary magazine are a perfect 
environment for your advertisements and inserts. 
Whether as a supplement or as a series of  
articles in the magazine – the contributions are  
independent, informative, witty and always meet 
the high content requirements of our readers.

Festival
The festival calendar published in the spring of 
every year presents over 150 festivals and festival 
weeks in Germany and Austria. Besides an  
informative calendar of events, it also contains 
portraits of prominent Rotarian conductors,  
musicians, singers, actors and theatre managers  
as well as information on events staged  
by individual Rotary Clubs to accompany  
the festivals.

Topic specials  
and supplements 

Pure culture: 
the annual upcoming 

festival calendar 

rotary magazin januar 202162

festspiele 2022

Der literaturbegeisterte Bauarbei-
ter Marc Kelly Smith aus Chica-
go hatte 1984 offensichtlich eine 
Überdosis an langweiligen Le-

sungen von Autoren erlitten, deren Auftrit-
te lediglich aus Vom-Buch-Ablesen und 
Am-Wasserglas-Festhalten bestanden. Vor 
allem bemängelte er eines: fehlende Inter-
aktion mit dem Publikum. Smith beschloss, 
selbst aktiv zu werden und lud in seiner 
Heimatstadt zum Monday Night Poetry 
Reading in der „Get Me High Lounge“ ein. 
Hier wurde gelesen und diskutiert – doch 
zufrieden war er immer noch nicht. Bis 
ihm folgende Idee kam: Warum nicht Li-
teratinnen und Literaten gegeneinander 
antreten lassen, mit dem Publikum als Jury?

Gesagt, getan: Der erste Poetry-Slam 
fand am 20. Juli 1986 im legendären Chi-
cagoer Jazzclub „Green Mill“ statt. Die 
Regeln sind schnell erklärt: Meist vier bis 

zwölf Menschen stellen sich mit ihren 
selbst geschriebenen Texten auf eine Büh-
ne, tragen vor und werden von einer zu-
fällig im Publikum ausgewählten Jury 
mithilfe von Wertungskarten bewertet: 
Eine 1 für einen Text, „der nie hätte ge-
schrieben werden sollen“, eine 10 für einen 
Text, „den man heiraten möchte“. Bewertet 
wird direkt im Anschluss des Vortrags, es 
zählt der unmittelbare Eindruck bezüglich 
Inhalt und Performance. Und darüber 
thront die wichtigste Regel von allen: 
„Respect the poet.“ Eine Null sucht man 
bei den Wertungskarten vergeblich; bereits 
der Mut, sich mit dem eigenen Text vor ein 
Publikum zu wagen, soll belohnt werden. 

Poetry-Slam ist ein niederschwelliges 
Angebot, sich literarisch auszuprobieren: 
Ob gereimt oder nicht, lustig oder ernst, 
eine skurrile Geschichte über die letzte 
Familienfeier oder eine flammende Rede 

für mehr Nachhaltigkeit, alles ist möglich. 
Hauptsache, es dauert nicht länger als fünf 
bis sieben Minuten.

Immaterielles Weltkulturerbe

Heute, fast 36 Jahre später, ist die Erfolgs-
bilanz dieser Bühnenpoesie beachtlich:  
Von Chicago aus breitete sich Poetry-Slam 
innerhalb weniger Monate zunächst nach 
San Francisco und New York aus, bevor 1994 
auch in Berlin erstmals ein Dichterwett-
streit veranstaltet wurde. Schnell holten 
Szenepioniere wie Mieze Medusa das For-
mat erfolgreich auch nach Österreich. 
Heute gibt es weit über 300 regelmäßig 
stattfindende Slams im deutschsprachigen 
Raum, seit 2016 gehören deutschsprachige 
Poetry-Slams zum immateriellen Welt- 
kulturerbe der Unesco.

Und auch in Zukunft wird der Dichter-
wettstreit eine Spielwiese für Künstlerin-

 FEST
 SPIELE
 LUDWIGS
 HAFEN
WWW.THEATER–IM–PFALZBAU.DE

07.10.–15.12.22
NOTRE DAME   //   VOLPONE
DER CLUB DER TOTEN DICHTER  //  GOETHE!   ...

TICKETS > 06621 - 640 200
WWW.BAD-HERSFELDER-FESTSPIELE.DE

Anzeige

Verbindung schaffen  
im Versformat

Poetry-Slam kann sowohl die Besucher von Heavy-Metal- als auch Klassik-Konzerten begeistern 
und das Publikum an ungewohnte Themen heranführen // annika blanke

RM_Apr22_062-063_Forum_FSK_Poetry_Final_WB_SM_K1.indd   62 23.03.22   14:36
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nen und Künstler sein: Thorsten Sträter 
feierte seine ersten Erfolge auf Poetry- Slam- 
Büh nen, wurde 2009, 2010 und 2012 sogar 
NRW-Landesmeister. Bevor Julia Engel-
mann mit ihrem Text One Day Baby
berühmt wurde, bespielte sie die Bremer 
Bühnen. Moritz Neumeier, Lisa Eckhart, 
Till Reiners – alle haben als Poetry-
Slammer angefangen und dadurch ihre 
ganz eigene Stimme gefunden. Übrigens: 

Die älteste Slammerin Deutschlands, 
Marlene Stamerjohanns, ist 85 Jahre alt.

Slam-Poetry, das heißt immer auch: 
Literatur am Puls der Zeit. Es werden 
tagesaktuelle Ereignisse angesprochen 
oder auch Themen aus Tabuzonen geholt. 
So berichtet beispielsweise David Fried-
rich in Reparatur vom Umgang mit der 
eigenen Depression. Poetry-Slam ist auch 
immer ein Gradmesser der aktuellen 

gesellschaftlichen Entwicklungen, hält 
unterhaltsam den Spiegel vor. Wie in 
Rita Apels Das Kindergedicht vom Mikro-
plastik. Da wundert es nicht, dass ein 
etabliertes Festival wie die Händel-Fest-
spiele am 2. Juni oder die Thüringer 
Festwochen vom 11. bis 18. September – 
und ja, auch das Wacken Open Air vom 
4. bis 6. August, ihre Bühnen für Poetry- 
Slams öffnen: Ein literarischer Wettstreit 
zum Thema Händel, Lemmy Kilmister 
oder Luther verspricht eine kreative 
Auseinandersetzung mit vermeintlich 
altbekannten Themen aus vielleicht ganz 
neuen Blickwinkeln.

Einfach überraschen lassen!

Wenn Sie also demnächst eine „eher tra-
ditionelle“ Veranstaltungsreihe besuchen, 
wundern Sie sich nicht, wenn dort jemand 
einen Poetry-Slam-Text vorträgt. Sie oder 
er wird Sie unterhalten, überraschen und 
zum Nachdenken anregen. Und das ist gut 
so. Und garantiert vielfältig.fo

to
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DALHEIMER SOMMER
THEATER UND MUSIK
 5.–21.  AUGUST

ÜBERGÄNGE
 IM KLOSTER DALHEIM

Veranstalter: Stiftung Veranstalter: Stiftung Kloster DalheimKloster Dalheim und  und 
Verein der Freunde des Klosters Dalheim e.V.Verein der Freunde des Klosters Dalheim e.V.

© Daniel Sadrowski

© Rafaela Pröll

© SihoonKim

AZ_DS_Rotary_80x120_2022_iO.indd   1 10.03.22   13:44

Anzeige

klosterkonzerte.de

klosterkonzerte
maulbronn
musikfestival im
weltkulturerbe

    20. mai — 
25. september
       2022

Annika Blanke (Rotary E-Club of D-1850 und Mitglied in 
der Rotarian Metalhead Fellowship) ist Poetry-Slam-
merin, Kabarettistin und Moderatorin. Wer mehr von 
ihr zum Thema Poetry-Slam erfahren möchte, engagiert 
sie unter rotaryvortraege.de für einen Clubvortrag. 
Oder über annikablanke.de

zur person
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Education
... is undoubtedly the greatest resource of our 
society. Rotary magazine’s Education Special 
features well-known experts describing and 
discussing current developments in schools, 
colleges and universities as well as in the field 
of digitalisation.

Finance
How is money properly invested in times of 
rising interest rates? Which stocks are worth 
investing in? Does an ETF portfolio make sense 
in every phase of life? Should you invest in real 
estate right now, or is precious metal the better 
choice? What is new in the fintech business? 
Experienced capital market experts provide  
answers to these questions and others  
concerning money, retirement planning and 
assets in the Finance Special. 

Planned special themes for 2023
You will find a continuously updated  
overview of our special topics 2023  
on rotary.de/anzeigen.

Leading 
experts have 

their say in 
the special 
feature on 
education.

rotary magazin mai 202252

forum

Osteuropa –
Terra incognita

Als Folge umgewidmeter Lehrstühle, aufgelöster Institute und 
schlechter Karriereaussichten fehlt es nun an Wissen 

über unsere östlichen Nachbarn // hans-henning schröder

RM_Mai22_052-055_Forum_Osteuropa_Institute_Final_WB_SM_BHL_K2.indd   52 21.04.22   12:49
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K ramatorsk, Lemberg, Cherson, 
Charkiw – der Krieg rückt eine 
Region in das Blickfeld der deut-
schen Öffentlichkeit, die in den 

letzten Jahren meist ignoriert wurde. 
Orte wie Irpin, Tscherkassy, Butscha, 
Mariupol oder Browary waren nicht ein-
mal namentlich bekannt. Russland und 
die Ukraine waren „weiße Flecken“ auf 
der mentalen Landkarte der deutschen 
Gesellschaft. Das hat sich in den letzten 
Wochen allerdings geändert. Der russische 
Überfall hat die Ukraine in das Blickfeld 
der deutschen Öffentlichkeit gerückt. 
Und in Politik und Gesellschaft werden 
Fragen gestellt: Man will Erklärungen 
für die Gewaltaktionen, und man will 
Hintergründe kennen. Doch das Wissen 
über Osteuropa und Eurasien ist in 
Deutschland sehr begrenzt. 

Forschung für Politik und Wirtschaft

Das war nicht immer so. Das Russländische 
Reich, später die Sowjetunion und heute 
die Russländische Föderation und der 
postsowjetische Raum waren und sind für 
deutsche Politik von eminenter Bedeutung. 
Die politischen, ökonomischen und sozi-
alen Prozesse in dieser Region waren daher 
in Deutschland über lange Jahre Gegen-
stand wissenschaftlicher Forschung, die 
zugleich auch Expertenwissen für Politik 
und Wirtschaft bereitstellte. Die akademi-
sche Osteuropaforschung entwickelte 
sich gegen Ende des 19. Jahrhunderts an 
mehreren Universitäten. Das Auswärtige 
Amt betrieb die Einrichtung eines Extraor-
dinariats für osteuropäische Geschichte 
und Landeskunde an der Berliner Univer-
sität, die dann 1892 auch erfolgte. Das war 
der Grundstein einer politikbezogenen 
Osteuropaforschung im Deutschen Reich. 

Unter „Osteuropa“ verstand man damals 
den gesamten eurasischen Raum, den das 
Zarenreich beherrschte – von Polen bis 
Zentralasien und Ostsibirien. Dieses Raum-
konzept wurde durch Revolution und 
Auflösung des Zarenreiches modifiziert: 
„Osteuropaforschung“ befasste sich nun 
mit den Nachfolgeländern, den neu gegrün-
deten Staaten Ostmitteleuropas, und mit 
der Sowjetunion als Geburtsstätte eines 
neuartigen – und bedrohlichen – Gesell-
schaftsmodells. Nach dem Zweiten Welt-
krieg und der Spaltung der Welt in zwei 
Lager wurde dann der gesamte „Ostblock“ 
zum Forschungsgegenstand.

Ende der 1920er Jahre war die deutsche 
Osteuropaforschung international füh-
rend. Als das US State Department im 
Herbst 1929 den jungen George F. Kennan 

auf seine Arbeit an der Moskauer US-
Botschaft vorbereiten wollte, entsandte 
es ihn zunächst einmal nach Berlin, um 
dort russische Geschichte und Literatur 
zu studieren. Zugleich spielte das Fach 
aber auch eine ambivalente Rolle: Für 
die gegen Polen gerichtete Politik der 
Weimarer Regierung lieferte es historische 
und kulturpolitische Begründungen. 
Wissenschaft wurde von der Politik in 
Dienst genommen – und sie nahm diese 
Rolle aktiv an. Das setzte sich nach 1933 
fort. Im nationalsozialistischen Deutsch-
land leisteten große Teile der Osteuropa-
forschung dem Regime wissenschaftliche 
Hilfestellung für Kriegsführung, Besat-
zungsregime und Vernichtungspolitik. 

Angesichts der Spaltung der Welt in Ost 
und West im „Kalten Krieg“ war das Wis-
sen der Osteuropaforscher nach 1945 
wieder verstärkt gefragt. In dieser Phase 
wurden die universitäre und außeruni-
versitäre Infrastruktur massiv ausgebaut. 
Es entstanden Osteuropa-Institute an der 
Freien Universität Berlin und an der Uni-
versität München. In Köln wurde das 
Bundesinstitut für ostwissenschaftliche 
und internationale Studien gegründet. 
In dieser Zeit entwickelte sich die Osteu-
ropaforschung zu einem eigenständigen 
Fachgebiet, das in der Nähe der praktischen 
Politik angesiedelt war und dessen Vertre-
ter ein Deutungsmonopol für die Entwick-
lungen im „Ostblock“ beanspruchten.

Das Sowjet-System wurde irrelevant

Die Auflösung der Sowjetunion und das 
Ende des Ost-West-Konflikts führten 
nach 1989 zu grundlegenden Veränderun-
gen. Der Osteuropaforschung ging ihr fo
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prof. dr. 
hans-henning schröder

lehrte Politikwissenschaft mit 
Schwerpunkt Osteuropa an der Freien 
Universität Berlin, ist Herausgeber der 

Online-Zeitschrift Russland-Analysen und 
Vorstandsmitglied im Ostinstitut Wismar.
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Das Sowjet-System wurde irrelevant

Die Auflösung der Sowjetunion und das 
Ende des Ost-West-Konflikts führten 
nach 1989 zu grundlegenden Veränderun-
gen. Der Osteuropaforschung ging ihr fo

to
: 

c
h

r
is

ti
a

n
 l

u
e

/u
n

sp
la

sh

prof. dr. 
hans-henning schröder

lehrte Politikwissenschaft mit 
Schwerpunkt Osteuropa an der Freien 
Universität Berlin, ist Herausgeber der 

Online-Zeitschrift Russland-Analysen und 
Vorstandsmitglied im Ostinstitut Wismar.

RM_Mai22_052-055_Forum_Osteuropa_Institute_Final_WB_SM_BHL_K2.indd   53 21.04.22   12:50

forum

rotary magazin mai 202254

ureigener Forschungsgegenstand, das 
„sowjetische System“, verloren. Die mar-
xistisch-leninistische Ideologie verlor  
innerhalb von Wochen jegliche Bedeutung. 
Das System Planwirtschaft zerfiel, und 
damit entfiel auch die Notwendigkeit, 
dieses wissenschaftlich zu untersuchen. 
Die kommunistischen Parteien lösten sich 
auf, die Erforschung von Einparteiensys-
temen verlor an Relevanz. Auf die Zeit nach 
dem Ende des Kommunismus hatte sich 
die Osteuropaforschung nicht vorbereitet, 
bei der Beschreibung, Interpretation  
und Erklärung der sich entwickelnden 
Transformationsgesellschaften leisteten 
die klassischen Sozial- und Wirtschafts-
wissenschaften bessere Arbeit. 

Das war eine der Ursachen dafür, dass 
die universitäre Osteuropaforschung nach 
dem Ende des Ost-West-Konflikts ihre 
Bedeutung verlor. Da die militärische  
Bedrohung durch den Warschauer Pakt 
fortgefallen war, wurde die bundesgeför-
derte Osteuropaforschung nicht mehr in  
demselben Rahmen finanziert. Institute 
wurden aufgelöst oder dramatisch verklei-
nert, Lehrstühle umgewidmet. In diesem 
Prozess ging im Laufe von einem Jahrzehnt 
ein großer Teil der Regionalkompetenz 

zum postsowjetischen Raum und insbe-
sondere zu Russland verloren. 

Sackgasse Regionalforschung 

Eine Erhebung zu den im Jahre 2007 an den 
Universitäten vorhandenen Lehrstühlen, 
die die Deutsche Gesellschaft für Osteuro-
pakunde (DGO) durchführte, um Grundlagen 
für eine Vorlage bei der Wissenschafts- 
ministerin zu gewinnen, erbrachte die in 
der Tabelle rechts oben aufgelisteten Zahlen. 

Wie man hier sieht, verminderte sich die 
Zahl der Professuren zwischen 1995 und 
2007 insgesamt etwa um ein Viertel. Dabei 
kamen jene Disziplinen, die sich explizit 
mit der Region beschäftigten (Osteuropäi-
sche Geschichte, Slawistik und Ähnliches 
sowie Geografie) relativ glimpflich davon, 
während die regionsbezogene Arbeit in den 
Politik-, Wirtschafts- und Rechtswissen-
schaften weitgehend eingestellt wurde. 
Damit ging allerdings gerade die Kompetenz 

verloren, die in Politik, Wirtschaft und  
zivilgesellschaftlichen Organisationen  
benötigt wird. Neben dem Wegfall  
der Finanzierung wirkten sich hier vor  
allem inneruniversitäre Mechanismen aus:  
Berufungen erfolgen in den Sozial- und  
Wirtschaftswissenschaften wie auch in  
der Rechtswissenschaft durch Wissen-
schaftler, die sich am Mainstream des  
jeweiligen Fachs orientieren und nicht über 
Regionalkompetenz verfügen. Regional 
ausgerichteter Forschung wurde daher nur  
ein geringer Stellenwert zugemessen. Das 
führte nicht nur zu der dramatischen  
Verringerung der Zahl an Professuren,  
die sich mit Osteuropa (und das gilt  
auch für Lateinamerika, den Nahen  
Osten, Ostasien und andere) befassten,  
in Reaktion orientierten sich auch Nach-
wuchswissenschaftler am Mainstream –  
sie hatten beobachtet, dass Forscher, die  
sich mit Regionalstudien befasst hatten,  

>>

Bei der Beschreibung, Interpretation und Erklärung  
der sich entwickelnden Transformationsgesellschaften 
leisteten andere Wissenschaften bessere Arbeit

Bis zur Wende gab es im Osteuropa-Institut der FU Berlin Abteilungen für 
 Geschichte, Recht, Wirtschaft, Politikwissenschaften, Slawistik, Kunst-

geschichte, Medizin, Landeskunde, Bildungswesen und Soziologie, die  jeweils 
mit mehreren Lehrstühlen ausgestattet waren. Nach der Wende  wurde das 

 Institut stark verkleinert. Es blieben die Abteilungen Geschichte,  Politik, 
 Kultur, Soziologie und Wirtschaft erhalten, jeweils mit einem Lehrstuhl
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bei Stellenbesetzungen und Vergaben von  
Fördermitteln deutlich im Nachteil waren. 
Regionalforschung wurde als Sackgasse für 
individuelle Karrieren empfunden. 

Diesem Defizit an Kompetenz steht in  
Politik, Zivilgesellschaft und Wirtschaft ein 
wachsender Bedarf an wissenschaftlicher 
Beratung gegenüber. Politik und Öffentlichkeit 
wurden von der inneren Krise in der Ukraine 
2013/14, die die russische Führung ausnutzte, 
um gewaltsam Teile des ukrainischen Territo-
riums zu besetzen, und vom russischen  
Überfall auf die Ukraine im Februar 2022 über-
rascht. Es wurde noch einmal in aller Schärfe 
deutlich, dass die umfassende fachliche Kom-
petenz, die in den 1920er Jahren an deutschen 
Universitäten vorhanden war und auf die  
man auch in der Zeit des „Kalten Krieges“ zu-
rückgreifen konnte, heute nicht mehr existiert. 

Diese Kompetenz gilt es wieder aufzubau-
en – im Rahmen der Universitäten, aber als 
dezidierte Regionalforschung, deren Beitrag 
für die Fortentwicklung der wissenschaft- 
lichen Disziplinen gewürdigt wird und die 
Karrierechancen für junge Wissenschaftler 
bietet, die sich mit der Region befassen.  
Auf dieser Basis wird es auch möglich sein, 
Politik und Öffentlichkeit solide Information 
zur Verfügung zu stellen. fo
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Staatlich anerkanntes Gymnasium
mit Internat
Ostertal 1-5 · 37441 Bad Sachsa
Telefon: 05523/30 01-0
www.internats-gymnasium.de

Der Internatsleiter, Herr Schwark, informiert und berät Sie
gern persönlich (Tel. 05523/3001-15).

Gegründet 1890, staatlich anerkanntes Gymnasium in privater Trägerschaft
Unterricht von Klasse 5 bis 13, Zentralabitur wird im Hause abgenommen
ca. 310 Schülerinnen und Schüler gesamt, davon ca. 35 im Internat
Förderung der individuellen Stärken
vielfältiges Freizeitangebot.

PÄDAGOGIUM BAD SACHSA
Das familiäre Internatsgymnasium 
Sie möchten gern wissen, was wir darunter verstehen? Dann laden
wir Sie herzlich ein zu unserem

 am .  20 .
Von 9:30 bis 13:30 Uhr wird der HarzCup auf dem neuen Rasenplatz 
ausgetragen; die Klassen bieten Spiele und Verpflegung an. Aber auch
Einblicke in den Unterricht und das Internatsleben sind möglich.

Das Pädagogium in Stichworten:

Hinter diesem Slogan verbirgt sich ein hoher Anspruch:

 Als Ziel das Abitur zu erreichen und
 zwar fernab von zu Hause zu lernen und zu leben, aber trotzdem die              

   vertraute Atmosphäre einer Familie zu erleben.
Wie das auch zu Corona-Zeiten geht, zeigen wir Ihnen gern bei einem Besuch 
in Bad Sachsa.

360

osteuropa-fach  
bzw. mit bezug dazu

professoren  
1995

professoren  
2007

rückgang 

Sprach- und Literatur- 
wissenschaften (Slawistik,  
Baltistik, Rumänistik etc.)

139 103 26 %

Geschichte 35–40 35–40 0 %

Politikwissenschaft 10 3 70 %

Rechtswissenschaft 10 3 70 %

Wirtschaftswissenschaften 9 2 78 %

Geografie 9 7 22 %

Theologie 6 3 50 %

Gesamt 223 161 28 %

Neuere Erhebungen sind nach dem Jahre 2007 nicht  
veröffentlicht worden, die Situation hat sich allerdings nicht verbessert 
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der Finanzierung wirkten sich hier vor  
allem inneruniversitäre Mechanismen aus:  
Berufungen erfolgen in den Sozial- und  
Wirtschaftswissenschaften wie auch in  
der Rechtswissenschaft durch Wissen-
schaftler, die sich am Mainstream des  
jeweiligen Fachs orientieren und nicht über 
Regionalkompetenz verfügen. Regional 
ausgerichteter Forschung wurde daher nur  
ein geringer Stellenwert zugemessen. Das 
führte nicht nur zu der dramatischen  
Verringerung der Zahl an Professuren,  
die sich mit Osteuropa (und das gilt  
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Marktplatz

Ferienhäuser

Umbrisch-toskanische Grenze.  
Idyllisch gelegenes stilvolles Landhaus, 
großer Pool und Garten, ruhige Lage. 
Tel: 06172/71384, Fax /764183
www.toskana-umbrien-landhaus.com  

Sylt-Wenningstedt, DHH, 4 Sterne,  
5 SZ, 3 Bd., Sauna, Hunde erl., strandn., 
0212 813020, www.hausfinkenkoje.de  

18581 Neuendorf – Rügen, 5 Sterne 
Reetdachferienhaus direkt am Strand, 
bis zu 6 Personen, Meerblick, Terrasse
mit Außengrill, Garten, Sauna, 
Kamin, Klavier u.v.m. 0172/3995600
www.ostseetraumhaus.de

Provence, Luxus-FH für max. 8 Pers., 
zentral gelegen (Süd-Lubéron). 
Exposé: barbaraschwerin@t-online.de

Geheimtipp Südfrankreich, Sète/
Mont St-Clair;  originelles Ferienhaus 
für 2-6 Personen mit einzigartigem Blick 
auf Mittelmeerküste bis Pyrenäen; 
6 Min. zum Strand; ab Sept. 2019, 
1.300€/Woche zzgl. 60 € Endreinigung; 
Kontakt über 0174-3430970

Ferienhaus in Canyamel/Mallorca für 
6-8 Pers. m. Pool u. fantast. Meerblick zu 
vermieten: www.meervilla-mallorca.de 

Föhr, reetgedecktes exklusives 
Ferienhaus in traumhafter Lage an
rotarische Freunde zu vermieten:
www.krieteshof.de; info@krieteshof.de  
Menorca, Ferienhaus mit Pool, 2min 
zum Meer. Im RC spricht man auch 
Deutsch: Bit.ly/EsNiu-Menorcae

Penthouse Mallorca, Pto Andratx, 
Salon, 2 SZ, 2 B, 30 m² Terr., grandioser 
MB. muriel.giovanetti@outlook.de

Schönberg-Lachtal / Steiermark, Chalet 
(1700 m) in traumhafter Bergkulisse,  
Relaxen, Wandern, Biken, Neubau, 4 DZ,  
4 Bd, Sauna, Kamin, www.risus-vallis.at 

Immobilien

Wunderschönes Haus in Lothringen-
Vogesen, ruhige, sonnige Südlage, 
herrlicher Weitblick. 8 Zi, ca 350 qm 
Wohnfl., EBK, Sauna, Holzbackofen, 
Kamin, Öl-ZH, Remise, Nebengeb., Grund 
7500 qm, altershalber zu verkaufen, 
ohne Makler. Kontakt über: 
http://sonjakre.wixsite.com/gottinfrankreich  

BAD KLEINKIRCHHEIM OBERKÄRNTEN
Großzügiges Wohnhaus in bester Südost-
lage, mit Blick auf die Kaiserburg. Offenes 
Wohnkonzept im Wohn- und Essbereich,
mit offenem Kamin und Kachelofen (210m², 
Wohnfläche/1500m² Grundstück). Ideales 
Wander-, Bade- und Golfangebot. Im Winter 
fußläufig zum Skilift. Aus Altersgründen 
zu verkaufen.  0049610381310 

 
Seewohnungen in Kärnten/Österreich: 
The Lakes – hochwertige Eigentums-  
wohnungen mit großen Seeterrassen 
in direkter Seelage. Gehobene Lebens-
qualität & Privatsphäre. Weitere Details
geben wir Ihnen sehr gerne. ATV-Immobilien, 
Mag. Alexander Tischler. +43 676 6074134, 
office@atv-immobilien.at    

SRI LANKA – VILLA im KOLONIALSTIL
Die Villa „TROPICAL HOUSE“ ist ein 
traumhafter, romantischer Platz im 
Paradies. Sie erwartet Sie blumenumrankt, 
in einem alt eingewachsenem Garten, mit
großer Poolanlage. Alle, 2018 neu sanierten 
Zimmer, sind als Suiten oder Penthouse mit 
phantastischem Blick angelegt. 
Ayurvedischer Küche und Behandlungen 
sind im Haus gerne möglich. Der besondere 
Ferienort für 2-12 Personen. Personal ist 
am Haus. Kontakt über: 0172-3623164 od.
reservation@tropicalhouse.org 

Reisen In- und Ausland

„MADAGASKAR Naturerlebnisreise“
7. 9. - 2.10.2019, noch 4 Plätze verfügbar. 
Anfragen bei Rot. Dr. Manfred Sket  
Tel.0043 6641224605 oder 
manfred.sket@ gmx.at  

Ferien & Freizeit

Sylt, traumhafter Meerblick, Sauna
5* FeWo, 4 P, 2 SZ, 2 Bd, Erstverm.,
3 Gehmin. zum Strand, 2 Sonnenterr. 
www.sonnenscheinsylt.com   
TOSCANA. Der idyllische Gutshof zwischen 
Siena und Florenz: www.palagione.com  

Binz/Rügen, 4* FeWo, 2 Schlafzi.,
traumhafter Meerblick, 0421/21 26 02, 
www.strandeck-sinfonie.de 

Heringsdorf/Usedom 4-Sterne- 
Luxus-Fewo. www.remise6.de  

Romantisches Seehaus im Herzen von
Kärnten sucht neue Eigentümer. Viel Platz
für die ganze Familie. Ein Refugium mit 
Zweitwohnsitzerlaubnis.
(ED: 200m2 Wfl., 4 x Schlafzi., 1240m2 
Seegrund, breites Seeufer, HWB: 88). 
Sehr gut vermietbar. 
ATV-Immobilien, Mag. Alexander Tischler. 
+43 676 6074134, office@atv-immobilien.at 

Verschiedenes

Briefmarken und Münzen Ob Sie eine  
Einlieferung für unsere Auktionen vorneh-
men oder sofort gegen bar verkaufen wollen 
– auch an Ihrem Wohnort – wenden Sie sich 
an die richtige Adresse: AIX-PHILA GmbH 
52062 Aachen, Lothringerstr. 13, 
Tel. 0241/33995 – www.aixphila.de

Kaufe Orientteppiche vor 1930.
Dipl. Ing. H. Jonas, T. 0341-6991928

Rotary Club- und Mitgliederverzeichnisse
Wir, die Historiker-Gruppe zur Erforschung der 
Rolle von Rotary und Rotariern im National-
sozialismus suchen Mitgliederverzeichnisse 
ab 1949/50. Kontakt: Rot. Karsten D. Wick, 
Tel.: 01724282387, karstendwick@gmail.com 

Sylt genießen! Gemütliche Haushälfte 
unter REET, eigener Eingang, max. 
4 Pers., von Rot. an Rot., ca. 67 qm. 
Kinder bis 15 J. frei, bis 18 J. 50 %,
Prospekt! 04651-891525  

Automobile

Rotarier sucht privat gut erhaltenen 
Mercedes-Benz SL aus den Baujahren 
ca. 2006 bis 2011. Tel.: 0172/7417690

Beruf & Ausbildung

Rechtsanwältin, Fachanwältin für 
Handels- und Gesellschaftsrecht sowie 
für Steuerrecht, MBA, M.I.Tax sucht 
neuen Wirkungskreis vorzugsweise in 
einem Wirtschaftsunternehmen. Um-
fassende Erfahrungen vorhanden, davon 
16 Jahre in eigener Kanzlei und seit 2012
als Syndikusrechtsanwältin beratend für 
den Konzernvorstand tätig. Darüber 
hinaus mehr als zwanzigjährige Tätigkeit 
als Aufsichtsratsvorsitzende und Auf-
sichtsratsmitglied, Chiffre 171221

Kapital & Finanzen

Pflegeimmobilien, Kapitalanlage bis 
5,5% Rendite, Pachtverträge bis 25 Jah-
re, sichere Mieteinnahme, kostenlose 
Beratung, beste Auswahl in Deutsch-
land: www.deutschland.immobilien,  
Tel. 0800 999 1212

Wohnungsmarkt
Inner Wheelerin sucht für Tochter (18, 
NR, Studentin, ISM-Hochschule) 1-2 Zi-
Wohnung in Hamburg (idealerweise 
Winterhude, Eppendorf, Uhlenhorst) ab 
08/2019, Warmmiete max. € 650.
Charlotte Knappertsbusch: 0173/5128267
od. knappertsbusch.charlotte@web.de
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Chancenreiche Rendite-Ferienwohnungen in Travemünde an der Ostsee
www.priwall-waterfront.de  

Segeljolle „Korsar“, Oldtimer in wunder-
barer Optik, 5 m lang. Segelklar m. viel 
Zubehör, u.a. mit Trailer + Slipwagen. 
Umständehalber zu verk., Standort 
z. Zt. bei Nürnberg, VB 2.500 €, 
Tel. 0160 96494626 

Barzahler kauft: Kleinkunst, Bronzen, 
Schmuck, Bruchgold, Münzen, Spielzeug, 
Bücher, Briefe, Feldpost, Postkarten, 
Geschäftspost, kompl. Sammlungen 
jeglicher Art, Nachlässe, Möbel, kompl. 
Haushaltsauflösungen, Silbergegenstände 
jeder Art u.a. Leuchter, Tafelaufsätze, 
Dosen, Tabletts etc., Auktionator Uwe Gerth, 
32105 Bad Salzuflen, 05222-805883, 
info@auktionator-gerth.de 

Kunst & Kultur

www.geigen-berlin.de 

Galerie Boisserée Köln
Internationale moderne
und zeitgenössische Kunst
www.boisseree.com  

www.oelportrait.eu  Ihr Exclusives  
Ölportrait nach Fotovorlage vom Kunst-
maler Thaddäus Schorn 0172-4438360   

WICHTIGE HINWEISE 
Aus gegebenem Anlass weisen wir darauf hin, 
dass  Verlag und Anzeigenverwaltung keine Mög-
lichkeit haben, die Angebote in den Kleinanzeigen 
zu über prüfen. Wir können daher keine Garantie 
dafür übernehmen, dass die Angaben auch  
tatsächlich zutreffen.

KLEINANZEIGEN-KONTAKT
adamsz Marketing GmbH, 
Doris Giese-Vetter 
Schubertring 18 / 26386 Wilhelmshaven

 info@adamsz.de
 0 44 21/77 25-7 74
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classifieds

Categories 
•  Holiday homes
•   Holidays and leisure
•  Real estate and housing 
      market
•  Job vacancies
•  Continuing education
•  Capital and investment
•  Automotive
•  Art and culture
•  Acquaintances
•  Miscellaneous etc.

Marketplace

The premium marketplace: Here you can book classified ads in 
a variety of categories! Whether relaxing by the sea, hiking in the 
mountains or skiing, whether buying or renting property, selling 
cars or looking for a job ... here you will find the right offers for 
all situations. Interesting and popular reading material that can 
be booked both as a print version and – if desired – also online at 
rotary.de.

Classified ad acceptance: Doris Giese-Vetter
+49 4421 772 57 -74, Fax.: -55, info@adamsz.de

Whether private or commercial concerns, designed  
advertisement or running text – book your precisely 
tailored classified advertisement online at rotary.de/anzeigen,  
by e-mail or by phone.
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Presence for a whole year: 
Membership directory
The membership directory of the German Rotary clubs contains 
detailed information about Rotary in Germany and the complete 
name and club registers for the German districts. Year after year, 
the directory is given exclusively to members of the German 
Rotary Clubs. The cover pages, inside pages and bound-in inserts 
are all bookable.

Publication frequency: annually at the end of June

Your individual bookmark in the members directory
Booking of the bookmark is ideally done in conjunction with 
the C2 and/or C3 or a 1/1 page bound-in insert, but can also be 
booked solo. The bookmark should not exceed 90mm in width 
and 200mm in height. If required, the printing and production 
costs for a bound-in advertisement and the bookmark  
can be calculated.

Prices and print run 
on request

Prices

Cover pages  
C2/C3 or 1/1 page  
€ 15,000  

Bound-in inserts
Page 1/1  
Placement right side (backside printed with Rotary or publisher motif)  

€ 11,100  

2/1 page bound-in insert
Printed front and back

€ 17,400

Top target group on over 
2200 pages: The membership 
directory offers concentrated 

information about Rotary,  
the districts, clubs and  
members in Germany.



rotary.de

High-quality magazine journalism and facts worth know-
ing – innovatively brought into the digital world: The online 
presence of Rotary in Germany combines general information 
about the organisation as well as news and contributions from 
the editorial staff of Rotary magazine.

Updated daily, this Rotary business card is read not only by 
Rotarians, but also by non-members who want to learn about 
the work of Rotary clubs and their service programmes. As the 
reach of our articles grows, so does your advertising potential: 
as a digital platform, rotary.de offers exciting opportunities to 
efficiently expand your print advertising or reach an exclusive 
readership online with pinpoint accuracy. The rotary  
magazine also appears as e-paper. Online advertorials  

Online advertorials on rotary.de will help you reach other  
interested readers in addition to Rotary members.

Newsletter 
The weekly newsletter recommends new articles to Rotarians 
and interested users on the website “rotary.de”. This offers yet 
another interesting advertising opportunity for your company 
or your products.

rotary.de: Enjoyable to  
read on all devices

The forms of advertising offered are continuously developed. 
Current information and all prices can be found at rotary.de/
anzeigen-online.

16 | 17



Current prices on rotary.de/anzeigen-online

The forms of advertising offered are continuously developed. 
Current information and all prices can be found at rotary.de/
anzeigen-online.

630 × 140 pixels 

per week:
600,- € 

630 × 200 pixels

per week:
•  300,- €  

(link only)

•  600,- € 
(article website)

Photo gallery for  
advertorial:
•  100 € for up to  

5 images

•  20 € for each  
additional image

320 × 290 pixels

per week: 
400,- €

230 × 200 pixels

per week: 
250,- €

970 × 140 pixels

per week: 
900,- €

600 × 140 pixels 

per week:  
700 € per weekly 
publication every 
Thursday

Online advertisement formats
All banner sizes are responsive - they are scaled according to the device. 
The sizes indicate the optical value when using a desktop view with a display resolution of 72 dpi.

Subject to change

Billboard Medium Rectangle

Teaser Display

Superbanner

NewsletterAdvertorial



data, facts, details

Rotary Verlags GmbH
Ferdinandstr. 25, D-20095 Hamburg, 
+49 40 34 99 97-0,  
verlag@rotary-verlag.de          
rotary.de

VAT identification number:  
DE 201978041

IVW-approved
Total number of copies sold 
63,067 copies (IVW II/2022)

Subscription numbers for  
Germany (07/2022) 
54,961 copies

Subscription numbers  
for Austria (07/2022) 
7,740 copies

Publication frequency 
Monthly

Bank details 
Payments with releasing effect  
only to:
Rotary Verlags GmbH
Hamburger Sparkasse, Hamburg
IBAN: DE68 2005 0550 1241 1329 17
BIC-CODE: HASPDEHHXXX

Terms of payment 
Net payment due within 30 days of 
invoice date. We offer a 2% discount 
for advance payments received by 
us by the publication date.

Good to know

Exciting topics meet exclusive readers: The 
Rotary Magazine offers a unique advertising 
environment for outstanding brands.

Die „Goldene Hanffaser“ 
aus der Türkei ist 
weltberühmt für ihre 
hohe Qualität, die 
reiner Handarbeit 
entstammt
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Das Win-win der 
Hanf-Legalisierung

Es geht um nicht weniger als eine Agrarrevolution, eine Rohstoffwende, die 
Rückkehr des Biorohstoffs Nummer eins // mathias bröckers

fotografin   
Maren Krings  

dokumentierte 
während der letz-
ten vier Jahre die 

Wiederentdeckung 
des Industriehanfs. 

Sie fotografierte 
über 200 Projekte,  
interviewte über 
80 Experten und 

bereiste 26 Länder. 
Im März erscheint 

ihr Buch H is for 
Hemp, das die 

Nutzpflanze Hanf 
als wichtige Res-
source im Kampf 
gegen den Klima-

wandel präsentiert: 

marenkrings.com

ls ich 1994 mit Jack Herer in 
Deutschland auf Tour war, um 
unser auf Hanfpapier gedrucktes 
Buch Die Wiederentdeckung der 
Nutzpflanze Hanf vorzustellen, 
wurde oft gefragt: „Wann wird  
die Legalisierung in Deutschland 

kommen?“ Meine Antwort „Ich glaube, nicht mehr 
in diesem Jahrtausend“ stieß dann auf unverständi-
ges Murren im Publikum: Wo jetzt die unglaublichen 
Fakten über den universellen Nutzen dieser Pflanze 
vorliegen und die haarsträubenden Lügen, die  
zu ihrem Verbot führten, schwarz auf weiß doku-
mentiert sind, muss doch die Prohibition sofort  
beendet werden. So dachten die Leute und selbstver-
ständlich auch wir Autoren, die diese Informationen 
auf über 500 Seiten zusammengetragen hatten:  
Ein Ende des schädlichen und schändlichen Verbots- 
irrsinns war überfällig.

Mit der Antwort wollte ich keinen Pessimismus 
verbreiten, sondern ein realistisches Bild: über die 
Trägheit der politischen Mühlen und die Tiefe, mit 
der die Prohibitionspropaganda über das „Mörder-
kraut Marihuana“ nach wie vor im öffentlichen  
Bewusstsein verankert war. Ich war zum Beispiel 
damals mit einem der ersten Stapel Hanfpapier in 
die Greenpeace-Zentrale nach Hamburg gefahren, 
um ihnen für ihr Magazin einen Rohstoff zu empfeh-
len, der vier- bis fünfmal so viel Papier liefert wie ein 
gleich großer Wald. Die Öko-Aktivisten waren hellauf  
begeistert, sagten jedoch nach zwei Wochen wieder 
ab, sich an einer größeren Produktion zu beteiligen. 
Man befürchtete einen Spendenrückgang, wenn man 
sich für Canna bis einsetzt. 

Rehabilitierung über Einsatz in der Medizin

„Go medical“ hatte Jack Herer als Strategie geraten, 
als wir 1996 an seinem Infostand in Venice Flugblät-
ter für die „Medical Marihuana“-Volksabstimmung 
in Kalifornien verteilten. In Deutschland war in 
diesem Jahr immerhin erreicht worden, dass Hanf 
(ohne rauschwirksames THC) wieder angebaut  
werden durfte und dass Tetrahydrocannabinol  
(THC) auch wieder in das offizielle Arzneibuch auf-
genommen wurde. Mit dem Erfolg der kalifornischen 
„Medical Marihuana“-Abstimmung fiel dann im 
Mutterland der Cannabis-Prohibition der erste  
Dominostein auf dem Weg der Rehabilitierung,  

Entkriminalisierung und Legalisierung der Hanf-
pflanze. In Deutschland erhielt ich unterdessen 
Anrufe von Ärzten: „Bei mir sitzen Leute im Warte-
zimmer mit Ihrem Buch und wollen Cannabis  
verschrieben haben. Ich habe zufällig einen Doktor 
in Medizin und in Pharmazie, aber davon noch nie 
gehört. Haben Sie sich das alles ausgedacht?“

Das hatten wir selbstverständlich nicht, sondern 
alle Quellen über das seit mehr als 10.000 Jahren 
verwendete Heilkraut dokumentiert, das mit der 
Prohibition aus den medizinischen Lehrbüchern 
verbannt und einer unwissenschaftlichen „Rausch-
gift“-Inquisition zum Opfer gefallen war. Bis mit der 
Entdeckung des körpereigenen Cannabinoid-Systems 
seit Mitte der 1990er Jahre klar wurde, warum Can-
nabis seit der Steinzeit überall auf der Welt als ent-
krampfende, entspannende Medizin genutzt wurde: 
Ein eigens auf die Hanfwirkstoffe zugeschnittenes 
Netz von Cannabinoid-Rezeptoren ist im gesamten 
Körper und allen Organen verteilt. „Don’t panic, it’s 
organic!“ ist nicht nur eine Parole gegen die Angst-
propaganda des „Kriegs gegen Drogen“, sondern 
entspricht den biologischen Fakten. Dennoch be-
schäftigte die Jagd auf Hanf den Polizei- und Jus tiz-
ap pa rat mehr als alles andere: über 60 Prozent aller 
2020 im Zusammenhang mit Drogen geahndeten 
Delikte betrafen Cannabis. Nicht nur aus diesem 
Grund ist es begrüßenswert, dass sich die Ampel- 
Koalition zu einer Reform der Cannabisgesetze  
entschließt, selbst wenn der vom Gegner zum  
Befürworter mutierte Gesundheitsminister Karl 
Lauterbach seinen Wandel mit Horror-Fake-News aus 
der Mottenkiste des Drogenkriegs begründet: „Immer 
häufiger wird dem illegal verkauften Straßencanna-
bis neuartiges Heroin beigemischt, das sich rauchen 
lässt. Damit werden Cannabis-Konsumenten schnell 
in eine Heroin-Abhängigkeit getrieben.“

Genossenschaftliche Produktion von Nutzhanf?

Die Verunreinigungen von Schwarzmarktware stellt 
ein grundsätzliches Problem des illegalen Drogen-
markts insgesamt dar – und ein starkes Argument  
für eine regulierte Abgabe aller illegalisierten Subs-
tanzen. Weil Cannabis ein Naturprodukt ist und in 
Form von Blüten oder als Harz nicht so leicht zu 
„strecken“ ist, kommen Beimischungen hier deutlich 
seltener vor als bei Heroin oder Kokain. Neben Pesti-
ziden und anderen Schadstoffen sind aber auch il
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Printing: 
Offset (European scale)

Raster: 
70s

Bleed: 
top, bottom, 
outside 4mm each

Binding: 
Perfect binding

Programs
InDesign up to CS6 - CC  
Photoshop up to CS6 - CC
Illustrator up to CS6 - CC

Technical queries
alphabeta GmbH
n.seiler@alphabeta.de

Printing materials  
and proofs to
Your advertising agency

On behalf of 
Rotary Verlags GmbH

Prerequisite for digital advertising templates 
 Fonts, images and graphics must be embedded or  

 supplied as installable files.  
 Colour mode: CMYK or grayscale

 As far as possible, advertisements are to be delivered in  
 PDF format and without encryption or password protection.  
 Print profile: ISOcoatedv2

 Open data may be packaged as Stuffit or ZIP files.

 When delivering data by e-mail, please mention e.g.  
 product or customer name in the subject line.

 For advertisements on the second and third cover page,  
 approx. 8mm are processed in the adhesive binding.   
 Therefore, important picture and text components should  
 have sufficient distance from the gutter.

  Send a PDF to your ad agency and to alphabeta  
for layout and input control. Please also note the   
size of the ad, the publication date and a contact person 
with telephone number.

Technical information



General Terms and Conditions (GTC)
1.  The term “Advertisement Order” as used in the 

following General Terms and Conditions shall 
refer to the contract concerning the publication 
of one or more advertisements of any advertiser 
or any other space buyer in a printed publica-
tion for circulation purposes.

2.  In case of doubt, advertisements shall be called 
for publication within one year from the con-
clusion of the agreement. If, in the course of a 
contractual conclusion, the right to the calling 
for publication of individual advertisements 
is granted, then the agreement must be exe-
cuted within a one year of publication of the in-
itial advertisement, if the first advertisement is 
called for publication and published within the 
timeframe according to Sentence 1.

3.  With respect to contractual conclusions, the 
Customer shall be entitled to call for the publi-
cation of further advertisements exceeding the 
advertising quantity specified in the contract 
within the agreed-upon timeframe or the time-
frame specified in Clause 2.

4.  If an order is not fulfilled due to circumstances 
not under control of the Publisher then the 
Customer will, notwithstanding any further 
legal obligations, reimburse the Publisher for 
the difference between the discount granted 
and the discount applicable for the quantity ac-
tually booked. The duty to reimburse shall not 
apply if the non-fulfilment results from acts of 
nature within the risk area of the Publisher.

5.  Orders for advertisements and third party ad-
vertising inserts, meant by definition to be pub-
lished exclusively in designated issues, desig-

nated editions or designated locations of the 
printed material will be provided to the Pub-
lisher timely enough so that the Customer can 
be notified prior to the advertisement deadline 
if the order cannot be executed as assigned.

6.  Text section ads are any advertisements bor-
dered by editorial text on at least three sides 
and not by other ads. Advertisements not 
recognizable as advertisements due to their ed-
itorial layout shall be clearly labelled as such by 
the Publisher with the word “Advertisement”.

7.  The Publisher reserves the right to reject adver-
tising orders – including individual calls for 
publication in accordance with a contractual 
conclusion – and insert orders due to the con-
tent, the origin or the technical form accord-
ing to consistent, professionally justified prin-
ciples of the Publisher if their content violates 
the law or any official regulations or if the pub-
lication thereof is unacceptable for the Pub-
lisher. Rotary magazine is a regional magazine 
certified by Rotary International. The principles 
of Rotary International (CODE OF POLICIES), es-
pecially the regulations for the use of Rotary 
Marks, are part of these General Terms and Con-
ditions. The current version of the relevant ar-
ticles of the CODE OF POLICIES can be found at 
www.rotary.de/anzeigen. This also applies for 
orders submitted to business outlets, receiv-
ing offices or representatives. Insert orders are 
binding for the Publisher only after the submis-
sion of a sample of the insert and its approval. 
Inserts which through format or layout give the 
reader the impression that they are an editorial 

component of the paper or magazine or include 
third-party advertising shall not be accepted. 
The Customer shall be notified of an order re-
jection immediately.

8.  The Customer shall be responsible for the 
timely submission of the advertisement text 
and flawless printing material or inserts. The 
Publisher shall demand the immediate replace-
ment of printing materials which are obviously 
unsuitable or damaged. The Publisher shall 
guarantee the standard print quality for the 
called publication in the framework of the pos-
sibilities given by the submitted materials.

9.  The Customer shall have a claim to a reduction 
of payments or a flawless replacement adver-
tisement if the print of the advertisement is, ei-
ther in whole or in part, illegible, incorrect or 
incomplete, but only to the extent that the pur-
pose of the advertisement has been compro-
mised. If the Publisher does not act within a 
reasonable time limit set for this purpose or 
if the replacement advertisement is again not 
flawless the Customer shall have the right to 
demand a reduction in price or withdraw from 
the contract. Claims for damages from a posi-
tive violation of contractual obligations, from 
negligence at the time of conclusion of the con-
tract and from unauthorised actions are ex-
cluded – also of orders placed by telephone; 
claims for damages arising from the impossi-
bility of services and from delay are limited to 
the compensation of the foreseeable damage 
and to the price payable for the respective ad-
vertisement or insert.



This shall not apply for intentional wrong-do-
ing or gross negligence on part of the Publisher, 
his legal representative or vicarious agent. A li-
ability on part of the Publisher for damages due 
to the lack of guaranteed quality features shall 
remain unaffected. In commercial business 
transactions the Publisher is, furthermore, not 
liable for gross negligence of vicarious agents; 
in the remaining cases the liability towards 
merchants for gross negligence is restricted in 
its extent to the foreseeable damage up to the 
amount for the remuneration for the advertise-
ment in question. With the exception of cases 
where  damage is not obvious claims must  be 
brought forward within four weeks of receipt of 
the invoice and the print copy.

 10.  Proofs shall be supplied only upon express re-
quest. The Customer shall assume responsibil-
ity for the correctness of the returned proofs. 
The Publisher shall observe all error corrections 
communicated within the time limit set when 
the proof was sent.

 11.  If the Customer does not make an advance pay-
ment, the invoice shall be sent immediately or 
preferably within 14 days after publication of 
the advertisement. The invoice must be paid 
within the timeframe specified on the price list 
which starts with the reception of the invoice, 
unless a shorter payment period or an advance 
payment has been agreed upon for this particu-
lar case. Any discounts for prepayment shall be 
granted according to the price list.

 12.  If there is a delay or a respite in payment, in-
terest shall be charged in accordance with our 
price list and collection costs. It shall be incum-
bent on the Customer to furnish evidence that 
the losses incurred by delayed payment were 
lower than those stated. In the event of pay-
ment default the Publisher may suspend the 
further execution of the current order until pay-
ment is received and may demand an advance 

payment for the remaining advertisements. 
In case of reasonable doubt of the solvency of 
the Customer the Publisher is, even during the 
course of a contractual conclusion, entitled to 
make the publication of remaining advertise-
ments dependent upon advance payment of the 
amount charged and settlement of unpaid in-
voices, regardless of previously agreed terms of 
payment.

 13.  Upon request, the Publisher may supply proof 
of advertisements together with the invoice. 
Depending on the nature and size of the order, 
tear sheets, full pages, or complete copies of the 
issue that carried the advertisement shall be 
supplied. If a print copy can no longer be pro-
cured, the Publisher will provide in its place a 
legally binding certification that the advertise-
ment has been published and circulated.

 14.  The Customer must pay the costs for the fab-
rication of printing materials and drawings as 
well as for substantial changes of originally 
agreed-upon order specifications desired by or 
attributable to the Customer.

 15.  With respect to a standing order for multiple 
advertisements a reduction in the number of 
copies circulated may lead to a claim for a price 
reduction if, as an overall average of the adver-
tisement year which commences with the first 
placement, circulation falls short of the aver-
age circulation quoted in the price list or oth-
erwise or – in case a circulation has not been 
named – is smaller than the average circulation 
sold (for trade journals, this can also be the av-
erage number actually distributed) during the 
previous calendar year. A circulation reduction 
is only deemed to be a defect justifying a price 
reduction if it amounts to 20 per cent of a print-
run of up to 50,000 copies and to 15 per cent of 
up to 100,000 copies. Furthermore, any claims 
for price reduction are excluded if the Publisher 
has notified the Customer of the circulation re-

duction in due time, allowing the Customer 
to withdraw from the agreement before it was 
published.

 16.  Exclusion of competition is only granted in ex-
ceptional cases after a written agreement.

 17.  Advertising agencies and advertising agents 
shall be obliged to comply with the Publisher’s 
price list in all their proposals, contracts and 
settlements with the advertisers.

 18.  The General and the Additional Terms and Con-
ditions of the Publisher also apply correspond-
ingly to orders for inserts, bound-in inserts or 
technical custom solutions. Each order shall 
only become legally binding following written 
confirmation by the Publisher.

 19.  If the advertisement price list is changed, the 
new conditions shall come into force immedi-
ately, including for current advertisement or-
ders. This does not apply to non-merchants 
for orders that are to be processed within four 
months after conclusion of the contract.

 20.  If the business relationship is new the Pub-
lisher reserves the right to demand advance 
payment at the time of the advertising dead-
line.

 21.  The obligation to keep print documents ends 
eight weeks after publication or with cancel-
lation of the respective advertisement, unless 
otherwise agreed in writing. Place of fulfilment 
and exclusive place of jurisdiction for both par-
ties is Hamburg.

22. Upon publication of the new media pack, all 
previous versions lose their validity.

Version: 07/2022



Find your media consultant online at  
rotary.de/anzeigen

Your contact person at the publishing house:

Christina Helwig

Rotary Verlags GmbH  |  Ferdinandstraße 25  |  D-20095 Hamburg    

+49 40 34 99 97-0  |  verlag@rotary-verlag.de  |  www.rotary.de


